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Schlusselzahlen

688,460 +64,5 %

Einwohner (2025) Bevélkerungswachstum seit 2000

489,000

Beschdftigte (2025)

235.900 ., 48,2%

Grenzgdnger ohne Wohnsitz im Land (2024) der Beschdftigten

54.600 s 11,2%

Beschdftigte im Einzelhandel (2024) der Beschdaftigten
8.537 Mio. € +7 1%

. . [
Umsatz im Einzelhandel — gegeniiber 2023

41.785 €

Kaufkraft pro Einwohner (2024)

12.518 €

Pouvoir d’achat du commerce de
détail par habitant (2025)

7.5 %
Anteil des Handels an der gesamten
Bruttowertschopfung (2025)

21.008 €

EU-27-Durchschnitt

= 30 %
der gesamten
Kaufkraft

9.7 %

im Jahr 2015
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23.900 +4,9%
Beschdftigte im Horeca-Sektor (2024) der Beschaftigten
3,6 Millionen X +24,5%

Ubernachtungen (2024)

Chiffres de Statec

Rangliste im Jahr

im Vergleich zum Vorjahr

Kaufkraft pro Kaufkraftindex

2024 (2023a Bevdlkerung Einwohner (€) | (EU-27
1M Luxemburg 672100 41785 198.9
2(2) Danemark 5961249 31162 1483
3(4) Osterreich 9.170.647 29.056 138,3
4(5) Deutschland 84.669.326 27.746 1321
5(7) Niederlande 17.942.942 27.558 1312
61(6) Belgien 1763.650 27270 129.8
7(3) Irland 5396.554 26,880 127.9
8(8) Finnland 5603851 24872 184
9 (10) Frankreich 68373433 24328 15,8
10(9) Schweden 10.551707 23411 ma
EU-27 (GESAMT) | 452.002.652 21.008 100,0

Source: © GFK und NielsenlQ: Einzelhandel Europa 2024 und 2025



01 | Vorwort

In einem Land, das durch ein anhaltendes
Bevdlkerungswachstum und sich rasch wan-
delnde Konsumgewohnheiten gepragt ist
bedingt durch wirtschaftliche, technolo-
gische und gesellschaftliche Verdnderungen
ist esunerlasslich, Gber fundierte und aktuelle
Analysen zu verfugen, um die Dynamiken zu
verstehen und angemessen darauf reagie-
ren zu kénnen.

Der Retail Report 2026 beleuchtet mehrere
bedeutende Entwicklungen der Handels-
landschaftin Luxemburg. Die Verkaufsfléche
pro Einwohner liegt inzwischen bei 1,58 m?
und erreicht damit den niedrigsten Stand
seitBeginn der ersten Datenerhebungenim
Jahr 2019. Diese Entwicklung ist sowohl auf
das kontinuierliche Bevélkerungswachstum
als auch auf den zunehmenden Onlinehan-
del zurtckzufuhren, dessen Fladchenbedarf
geringer ist und der Druck auf bestimmte
Bereiche des stationdren Handels ausubt
insbesondere in den Sektoren Mode und
Unterhaltungselektronik.

Der Bericht unterstreicht auBerdem eine
schrittweise Veranderung der Struktur und
der rdumlichen Verteilung der Handelsakti-
vitdten. Wahrend die Gesamtzahl der
Verkaufsstellen seit mehreren Jahreninsge-
samt stabil bleibt, unterscheiden sich die
Entwicklungen stark je nach Branche. Der
Lebensmitteleinzelhandel weist weiterhin
eine starke Dynamik auf sowohl hinsichtlich
der Anzahl der Verkaufsstellen als auch der
Verkaufsflachen mit einem Wachstum, das
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Uber dem Bevoélkerungswachstum liegt.
Gleichzeitig verzeichnet der Horeca-Sektor,
insbesondere die Schnellgastronomie, eine
deutliche Expansion und nimmt einen
wachsenden Anteil der Geschdaftsflachen
ein, vor allem in Stadt- und Ortszentren.

Diese Entwicklungen spiegeln eine
schrittweise Neugestaltung urbaner Zentren
wider, in denen traditionelle Handelsfunk-
tionen zunehmend mit Gastronomie, Dienst-
leistungen und Orten der Begegnung koexis-
tieren.Diese Diversifizierung entspricht einem
europdischen Trend. Der Einzelhandel und
der Horeca-Sektor spielen eine zentrale Rolle
far die Vitalitat unserer Stadt- und
Ortszentren, indem sie zum gesellschaft-
lichen Zusammenleben, zur Belebung und
zur Attraktivitét unserer Regionen beitragen.

Der Retail Report ist mehr als eine reine Bes-
tandsaufnahme er stellt ein echtes Entschei-
dungsinstrument fur Handler, Gemeindenund
offentliche Entscheidungstréiger dar.Die Erge-
bnisse desBerichts erfordern méglichst pass-
genaue Antworten auf lokale Gegebenheiten.

Die Regierung bleibt weiterhin entschlossen,
Unternehmenund Gemeindenindieser Trans-
formationsphase zu unterstitzen insbeson-
dere durch gezielte Begleitung, datenbasierte
Politikansatze und besondere Aufmerksamkeit
fur die Vitalitat des Einzelhandels.

AbschlieBend méchte ich die Arbeit des Ob-
servatoire national des PME sowie aller Pro-
jektpartner wirdigen, deren Engagement
dazu beitragt, das offentliche Handeln zu
unterstitzen und eine ausgewogene sowie
nachhaltige wirtschaftliche Entwicklung un-
seres Landes zu begleiten.

Lex Delles
Ministre de 'Economie, des PME,
de IEnergie et du Tourisme
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02 | Mitglieder des GIE
Observatoire national des PME

GIE Observatoire national des PME

Diese wirtschaftliche Interessenvereinigung (GIE), die vom Staat, der Handelskammer und
der Handwerkskammer initiiert wurde, hat das Ziel, kleine und mittlere Unternehmen im
Handels- und Handwerkssektor zu férdern und zu unterstitzen. Das Observatoire national
des PME tragt insbesondere zur Umsetzung von drei bedeutenden Projekten bei, ndmlich
der Verwaltung des Handelskatasters (Cadastre de Commerce), der Er6ffnung neuer re-
gionaler Buros der House of Entrepreneurship sowie der Férderung einer nationalen Plat-
tform fir Unternehmensiibertragungen.

LUXEMBOURG

’ ::- II’ l‘f] LUXEMBOURG : ./.'.'¢ coNFEDERATloN
OBSERVATOIRE L
NATIONAL DES PME
peremeoeE CHAMBER | P—
(L Soammen pesmenees . HORECCA

LUXEMBOURG
POWERING F1ISINESS : : LUXEMBOURG

Cadastre de Commerce (Handelskataster)

Das auf nationaler Ebene gefuhrte Handelskataster erméglicht einen Gesamtu-
berblick Uber die strukturelle Entwicklung verschiedener Wirtschaftssektoren,
wie etwa des Einzelhandels, des Lebensmittelhandwerks oder des Horeca-Sek-
tors. Dank der integrierten GIS-Technologie kdnnen die Daten des Handelska-
tasters zudem raumlich und visuell auf Karten dargestellt, analysiert und mit
anderen Marktdaten verknupft werden.

Das Instrument soll unter anderem allen Gemeinden helfen, ihre eigene Situation
besser zu verstehen und sie bei der Entscheidungsfindung zu unterstutzen sei
esim Bereich der Raumplanung, des Stadtebaus, des Stadtmarketings oder der
wirtschaftlichen Entwicklung.
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Les membres du GIE Observatoire national
des PME

%

Wirtschaftsministerium (Ministére de 'Economie)

LE GOUVERNEMENT
DU GRAND-DUCHE DE LUXEMBOURG
Ministére de I'Economie

Das Wirtschaftsministerium, zentraler Ansprechpartner fur kleine und mittlere Unternehmen,
ist in mehreren Zustandigkeitsbereichen tatig, insbesondere im Niederlassungsrecht und
bei Unternehmensférderungen.

Das Ministerium verfugt Uber Instrumente wie den Hohen Ausschuss fur KMU und den
KMU-Aktionsplan, um eine gezielte Férderung von kleinen und mittleren Unternehmen zu
gewdhrleisten. Es setzt sich kontinuierlich fur eine Optimierung der Arbeitsprozesse und
eine hohe Servicequalitat fur Unternehmen ein.

Weitere Informationen: www.meco.gouvernement.lu

CHAM BER_I
| OF coMMeRce

POWERING BLISINESE

Handelskammer (Chambre de Commerce)

Die Handelskammer unterstutzt die Grundung, Entwicklung und internationale Expansion
der Unternehmen des GroBherzogtums Luxemburg und vertritt deren Interessen als offizielle
und unabhdngige Stimme.

Die Handelskammer zahlt heute 90.000 Mitgliedsunternehmen, was 75 % der gesamten
Beschdaftigung und 80 % des Bruttoinlandsprodukts Luxemburgs entspricht. Sie vereint
alle luxemburgischen Unternehmen mit Ausnahme jener aus dem Handwerks- und Land-
wirtschaftssektor.

Durch ihre Aktivitaten, Initiativen und Stellungnahmen verfolgt die Handelskammer stets
das kollektive Interesse ihrer Mitglieder. Sektorale Interessen werden nur bericksichtigt,
sofern sie nicht den Interessen der Gesamtheit ihrer Mitglieder entgegenstehen.

Weitere Informationen:w www.cc.lu



http://www.meco.gouvernement.lu
http://www.cc.lu

RETAIL REPORT 2026
INFUHRUNG- 10

CHAMEBRE
DES METIERS

LUXEMBOURG

Handwerkskammer (Chambre des Métiers)

Die Handwerkskammer ist eine berufssténdische Organisation, deren Hauptaufgabe in
der Vertretung und Verteidigung der Interessen des luxemburgischen Handwerks besteht.

Als gewdhlte Institution mit verpflichtender Mitgliedschaftist sie der offizielle institutionelle
Sprecher von 8.500 Handwerksbetrieben, die rund 103.000 Personen beschdftigen.

Die Handwerkskammer vereint mehr als 10.000 Handwerksunternehmen, darunter Betrie-
be aus den Bereichen Lebensmittel, Mode, Gesundheit und Hygiene, Mechanik, Bauwesen
(Rohbau und Ausbau), technische Gebdudeausstattung sowie Kommunikation, Multimedia,
Kunst und weitere Tatigkeiten.

Weitere Informationen: www.cdm.lu

- LUXEMBOURG
///. CONFEDERATION

#

Luxembourg Confederation

Die Luxembourg Confederationist eine Arbeitgeberorganisation, die sich der Privatwirtschaft
widmet. lhre Aufgabe besteht darin, die Interessen ihrer Mitgliedsunternehmen sowie ihrer
23 angeschlossenen Branchenverbdnde auf nationaler und internationaler Ebene zu be-
gleiten, zu férdern und zu vertreten.

Die Organisationistinsbesondere in den Bereichen Handel, Transport und Dienstleistungen
aktiv.

Dartber hinaus ist die Luxembourg Confederation ein zentraler Ansprechpartner fur alle
Fragenim Zusammenhang mit dem Handelssektor im GroBherzogtum. Sie pflegt Kontakte,
beobachtet und analysiert die wirtschaftliche Entwicklung des Einzelhandels und befasst
sich mit verschiedenen Aspekten der stadtischen und kommerziellen Entwicklung. Durch
ihr breites Engagement im Handelsbereich ist sie auch im Stadtmarketing tétig und berét
Stadte und Gemeinden bei Fragen zur Entwicklung von Handelsstandorten.

Weitere Informationen: www.confederation.lu



http://www.cdm.lu
https://confederation.lu/
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HoreCCA

LUXEMBOURG

Horesca

Die Fedération Nationale des Hoteliers, Restaurateurs, Cafetiers du Grand-Duché de Luxem-
bourg (HORESCA as.bl) vertritt Unternehmen aus den Bereichen Hotellerie, Gastronomie
und Cafes in Luxemburg. Sie vereint Hotels, Restaurants, Cafés, Brasserien sowie weitere
Akteure des Horeca-Sektors und engagiert sich auf nationaler und internationaler Ebene fur
Innovation, Qualitat, Solidaritat sowie ein wirtschaftlich und sozial forderliches Umfeld fur das
Gastgewerbe.

Die Aufgabe der HORESCA besteht darin, die Interessen ihrer Mitglieder zu vertreten und zu
fordern, die Ausubung ihrer Tatigkeiten zu erleichtern sowie das Image und den Ruf der
Branche zu bewahren. Die Féderation unterstutzt ihre Mitglieder im taglichen Betrieb unter
anderem bei der Betriebsflihrung, Personalrekrutierung, beruflichen Ausbildung, der Einhal-
tung von Hygiene- und Sicherheitsstandards sowie bei administrativen Verfahren.

Weitere Informationen: www.horesca.lu

Projektpartner

- LE COUVERNEMENT
DU GRAND-DUCHE DE LUXEMBOURG
M
&

Ministerium fiir Wohnungsbau und Raumplanung

Die Abteilung fur Raumplanung (DATer) des Ministeriums fur Wohnungsbau und Raumpla-
nung hat die Aufgabe, die réumlichen Auswirkungen sektoraler Regierungs-und Gemeinde-
politiken zu koordinieren und in Zusammenarbeit mit kommunalen Akteuren, die soziodko-
nomische Entwicklung mit dem Schutz der Umwelt und ihrer naturlichen Ressourcen in
Einklang zu bringen.

Ziel ist es, Landschaften zu bewahren, die spezifischen Stdrken einer Region aufzuwerten
und gleichzeitig eine rationelle FIdchennutzung sowie eine koordinierte Fldchenzuweisung
sicherzustellen. Die Raumplanung verfolgt das Ziel, den Einwohnern des Landes optimale
Lebensbedingungen zu gewdhrleisten, indem die verschiedenen Regionen nachhaltig
entwickelt und das Wachstum auf dem gesamten Staatsgebiet ausgewogen, gerecht und
resilient verteilt wird.
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Das DATer engagiert sich aktivin der Zusammenarbeit mit dem Observatoire national des
PME im Bereich Handel. Da die vom PME-Observatorium bereitgestellten Daten zum Han-
delssektor ein wichtiges Element zur Bewertung der urbanen Zentralitat eines Standortes
darstellen, sind sie von groBer Bedeutung fur die Raumplanungspolitik.

Im Gegenzug stellt das DATer dem PME-Observatorium Daten zur Verfligung, unter ande-
rem zum Grad der Flachenversiegelung, zur Erreichbarkeit sowie zur urbanen Zentralitat
insgesamt. Neben der kommerziellen Zentralitdt umfasst dieser Gesamtindex auch Daten
zu Gastronomie und Beherbergung, zu 6ffentlichen Einrichtungen und Dienstleistungen,
zu Gesundheits- und Pflegeangeboten, zu Bildungs- und Betreuungsangeboten sowie zu
kulturellen, sportlichen und Freizeitangeboten.

Weitere Informationen: www.amenagement-territoire.lu

Finanzministerium - Verwaltung fiir Kataster und Topogra-
phie (ACT)

LE GOUVERNEMENT

DU GRAND-DUCHE DE LUXEMEOURC
Adminis
et de la tog 1 k

u cadastre

Die Abteilung fur territoriale Informationen, die der Verwaltung fur Kataster und Topographie
angegliedertist, hat die Aufgabe, Staat, Unternehmen und Burgern zuverldssige und aktuelle
geografische Daten bereitzustellen. Diese Daten bilden eine wesentliche Grundlage fur Pla-
nung, Mobilitat und Raumverwaltung.Dazu gehért insbesondere die Bereitstellung von Points
of Interest auf Plattformen wie dem Geoportal und der nationalen MobilitGtsanwendung.

Um die Qualitét und Relevanz dieser Informationen sicherzustellen, arbeitet die Abteilung eng
mit dem Observatoire national des PME zusammen, das regelmd&Big Aktualisierungen Uber
Handelsbetriebe in Luxemburg liefert. Diese Daten werden in offizielle Datenbanken integriert
und verschiedenen éffentlichen und privaten Akteuren zur Verfigung gestellt, wodurch eine
bessere Zugdnglichkeit und eine kohdarente Aufwertung des Territoriums geférdert wird.

Weitere Informationen: www.act.gouvernement.lu/



http://www.meco.gouvernement.lu
http://www.uni.lu
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UNIVERSITY OF LUXEMBOURG

.
II II I I II ‘ Department of Geography
.

and Spatial Planning

Universitdt Luxemburg - Fachbereich Geographie und
Raumplanung

Der Fachbereich ,Geographie und Raumplanung” der Universitat Luxemburg besteht aus
einem internationalen und mehrsprachigen Team von mehr als 50 Wissenschaftlerinnen
und Wissenschaftlern verschiedener Disziplinen, die gemeinsam rdumliche Entwicklungs-
prozesse auf lokaler, regionaler und internationaler Ebene untersuchen.

Die Schnittstelle zwischen raumbezogener Forschung und den praxisorientierten Perspektiven
der Raumplanung bildet ein fruchtbares Umfeld fir Forschungsarbeiten und daraus resul-
tierende politische Empfehlungen.

Weitere Informationen: www.uni.lu



http://www.uni.lu
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03 | Warum ein Kataster?

Der Handelssektor befindet sich derzeit in einer Phase tiefgreifender Verénderungen:
Onlinehandel, Multichannel-Einzelhandel und . Retailtainment” sind nur einige Begriffe, die
diesen Wandel des Handels beschreiben. Diese kontinuierlichen Verédnderungen im
Konsumverhalten bringen neue Herausforderungen mit sich — sowohl fur Handler als auch
fur unsere Stadte und Gemeinden.

Um die notwendigen MaBnahmen bestimmen zu kénnen,
ist es zundchst erforderlich, die bestehende Handelslandschaft
und ihre Entwicklungen zu kennen und zu verstehen.

Ein solcher Ansatz setzt zwingend voraus, dass verldssliche Basisdaten Gber die Strukturen
von Unternehmen und Standorten in Luxemburg verfugbar sind. In unserem Land fehlten
solche Daten lange Zeit. Auch auf lokaler Ebene wies der Datenbestand entsprechende
Lucken auf.

Mit der Umsetzung des Projekts Cadastre de Commerce (Handelskataster) im Jahr 2019
konnten diese Defizite behoben werden. In Verbindung mit weiteren externen Marktdaten
liefert das Kataster detaillierte und umfassende Informationen Gber die Handelslandschaft,
ihre Struktur sowie ihre geografische Verteilung. Auch Unternehmen aus anderen Bereichen,
wie dem Horeca-Sektor, dem Handwerk oder dem Dienstleistungssektor, sind im Kataster
erfasst. Dieser sektoribergreifende Ansatz ermdéglicht ein besseres Verstdndnis der
wirtschaftlichen Entwicklung ganzer Regionen und Handelszentren.

Welche konkreten Daten im Handelskataster enthalten sind, wird in Kapitel 05.01
erlautert.

RegelmaBige Aktualisierungen und Auswertungen der Daten sollen es erméglichen, Verdn-
derungenund Trends in der Versorgungsinfrastruktur zu erkennen und Herausforderungen
frihzeitig zu antizipieren. Ziel ist es, eine Reihe von MaBnahmen zur Stabilisierung und
kontinuierlichen Weiterentwicklung von Handelsstandorten umzusetzen. Das Katasterpro-
jekt schafft somit die Grundlage fur zukinftige Entscheidungen im Bereich der En-
twicklungspolitik auf lokaler, regionaler und nationaler Ebene.

Weitere Informationen zum Service des Tools ,,Cadastre de Commerce” finden Sie in
Kapitel O9.
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04 | Fur wen ist der Retail Report
gedacht?

Die im Einzelhandelsbericht prasentierten Informationen in Form von Karten und Statistiken
bieten einen Ausgangspunkt fur objektive Diskussionen Uber Fragen der Zukunft nationaler,
stadtischer und gewerblicher Entwicklung, lokalen Einzelhandels, Grundsticksnutzung und
strategischer Standortplanung. Daher richtet sich der Bericht an ein breites Publikum 6f-
fentlicher und privater Akteure:

Ministerien, Kammern und Berufsverbdnde

Durch den Einzelhandelsbericht haben Ministerien, Kammern und Berufsverbénde Zugang
zu einer nationalen Informationsquelle Gber Entwicklungen, die die Gesamtwirtschaft und
sektorale Trends beeinflussen. Die verschiedenen Einzelhandelsfiguren bieten eine Grun-
dlage fur fundierte Diskussionen.

Berufsverbdnde kénnen auf die bereitgestellten Informationen zurtckgreifen, um neue
Erkenntnisse Uber Entwicklungen zu gewinnen, die inre Sektoren betreffen.Diese Erkenntnisse
kénnen als Referenzpunkte fur strategische Entscheidungen dienen.

Stddte, Gemeinden, Gemeindeverbdnde
und Tourismusorganisationen

Stadte und Gemeinden kénnen den Einzelhandelsbericht nutzen, um Uber nationale En-
twicklungstrends im Einzelhandel und in der gastronomischen Branche informiert zu blei-
ben. Dies ermoglicht es ihnen, ihre eigene Situation anhand nationaler MaBstdbe zu ana-
lysieren.

Wichtiger Hinweis fiir alle Gemeinden:

Seit 2022 hatten alle Gemeinden des Landes die Méglichkeit, aktiv am Retail Cadastre-Pro-
jekt mit einem symbolischen Jahresbeitrag von 1.500 € (ohne Mehrwertsteuer) teilzunehmen.
Sie erhalten auBerdem Zugriff auf eigene Rohdaten sowie verschiedene Analysetools.
Interessierte Gemeinden kénnen zudem von den umfangreichen Beratungsleistungen und
dem Netzwerk des Luxemburger Bundes profitieren.
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Einzelhdndler, Gastronomen und Unternehmen

Interessengruppen aus dem Privatsektor - wie Einzelhdndler, Gastronomen und Hoteliers
- kénnen die Informationen im Einzelhandelsbericht nutzen, um ihre Uberlegungen zu neuen
Geschdftsstandorten zu unterstitzen.

Wichtiger Hinweis fiir alle Unternehmen:

luxemburgische Unternehmen kénnen, wie Gemeinden, von privilegiertem Zugang zu bes-
timmten Informationen aus dem Einzelhandelsregister profitieren. Sie kénnen auch den
“Localyzelu”- Service kostenlos nutzen, der eine interaktive Karte, externe Daten und einen
Katalog anpassbarer Analysen umfasst, die die Bewertung kommerzieller Standorte
erleichtern.

Forschungseinrichtungen

Forschungseinrichtungen kénnen auf den Ergebnissen des nationalen Einzelhandelsbe-
richts aufbauen, um ihre Forschungsaktivitdten zu unterstitzen. Der Bericht bietet eine
objektive Grundlage fur die Diskussion interdisziplindrer Fragen zur Zukunft von Staédten
und Regionen.Es zielt darauf ab, das Bewusstsein fur die Herausforderungen des digitalen
Zeitalters zu schérfen und ein gemeinsames Verstdndnis fur die Notwendigkeit eines offe-
nen Austauschs und aktiver Zusammenarbeit zu férdern.

Einzelpersonen

Jeder, der sich fur wirtschaftliche Entwicklung und die Zukunft des Einzelhandels interessiert.
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05 | Erklarungen
und Anmerkungen

Der Leser wird sich bei der Betrachtung der Statistiken zahlreiche
Fragen stellen, beispielsweise zur Art der Unternehmen, die in
die Kategorie .Lebensmittelhandwerk” fallen, zum Unterschied
zwischen einem ,Einkaufszentrum™ und einem ,Nahversor-
gungszentrum™ oder dazu, was unter dem vielschichtigen Be-
griff .Verkaufsfldche” zu verstehen ist.

Bereits der Begriff Einzelhandel” kann je nach gewdhlter De-
finition enger oder weiter ausgelegt werden. Eine breite Ausle-
gung des Begriffs wirde nicht nur die klassischen Einzelhan-
delsbranchen wie Bekleidung, Schuhe oder Lebensmittel
umfassen, sondern beispielsweise auch Bdckereien und Metz-
gereien also Betriebe, die gemdaB Definition dem Lebensmit-
telhandwerk zugeordnet werden kénnen.

Daher kénnen sich statistische Angaben, etwa zur Anzahl der
Einzelhandelsgeschdfte, je nach zugrunde gelegter Definition
unterscheiden. Dieses Beispiel verdeutlicht die Bedeutung
klarer Begriffsdefinitionen und der Entwicklung von Standards
zur einheitlichen Abgrenzung.

Dieses Kapitel hat daher das Ziel, alle fur das Verstdndnis der
Daten und Fakten relevanten Begriffe zu erldutern und sie in
einem Glossar zusammenzufassen (siehe Kapitel 05.02).
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05.01 | Methodik und Daten

Diese Studie zum Einzelhandel in Luxemburg basiert auf verschiedenen Datenquellen.Die
Hauptdatenbankist der ,Cadastre de Commerce”, deren erste landesweite Datenerhebung
- durchgefihrt durch Besuche vor Ort durch ein bekanntes Einzelhandelsforschungsun-
ternehmen - bis ins Jahr 2019 zurickreicht. Seitdem werden die Katasterdaten alle sechs
Monate aktualisiert. Das letzte Update fand zwischen Juli und Oktober 2025 statt.

Ein groBer Teil der in diesem Bericht prasentierten Statistiken bezieht sich daher auf diesen
Umfragezeitraum.

05.01.01 Welche Einrichtungen sind im Handelskataster
enthalten?

Entgegen dessen, was der Name ,Cadastre de Commerce” (Handelskataster) vermuten
Iasst, geht dieses weit Uber den Einzelhandel hinaus. Lange Zeit erméglichte ihre Funktion
als Versorgungsstandorte den Stadtzentren, Besucher anzuziehen.Im Zeitalter des Online-
handels mit seinen unkomplizierten Lieferungen nach Hause konzentrieren sich Besucher
jedoch zunehmend auf andere Bedurfnisse als das reine Einkaufen oder Flanieren. Wenn
Stadtzentren kunftig attraktiv und lebendig bleiben wollen, durfen sie nicht nur Handelss-
tandorte sein, sondern mussen sich zu echten multifunktionalen Erlebnisrdumen entwickeln,
die ein vielfaltiges Angebot an Geschdaften, Gastronomie und Dienstleistungen bieten. Die
Leitlinien der Stadtentwicklungspolitik vieler Stédte berucksichtigen daher bereits das
Thema der Multifunktionalitat.

Um diesen Entwicklungen angemessen Rechnung zu tragen, verfolgt das Kataster einen
sektorlbergreifenden Ansatz, indem es neben Einzelhandelsgeschdaften auch Unternehmen
anderer Bereiche wie Gastronomie oder Lebensmittelhandwerk einbezieht. Dienstleistungs-
und Handwerksbetriebe wurden an bestimmten Standorten ebenfalls aufgenommen, da
sie ebenfalls einen positiven Einfluss auf die Lebendigkeit eines Handelsstandortes austiben
kénnen. Die Einbeziehung weiterer ergénzender Wirtschaftssektoren ermdéglicht es, ein
moglichst vollsténdiges Bild aller wirtschaftlichen Aktivitdten an den verschiedenen Stan-
dorten desLandes zu zeichnen.Dadurch wird die Bewertung der Attraktivitat von Stadtzentren
und anderen Handelsstandorten umfassender.
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Wichtiger Hinweis:

Wahrend die Datenerhebung fur den Einzelhandel (im weiteren Sinne) sowie
fur den Horeca-Sektor auf dem gesamten Gebiet des GroBherzogtums
durchgefuhrt wurde, gilt dies nicht in gleicher Weise fir
Dienstleistungsanbieter und Handwerksbetriebe. Deren Erfassung war
begrenzt beziehungsweise beschréankte sich auf sogenannte . Standorte
von kommerzieller Bedeutung”, das heiBt Stadtzentren, Quartiers- und
Ortszentren, Einkaufszentren sowie Nahversorgungszentren.

Bei den im Retail Report dargestellten Statistiken (siehe Kapitel 6 und
folgende) ist daher stets klar zu unterscheiden zwischen
Wirtschaftsbereichen, die einen Anspruch auf Vollstandigkeit haben, und
jenen, die lediglich teilweise erfasst wurden.

Nachfolgend finden Sie eine Ubersicht tber die Erhebungsmethode.

Welche Informationen sind im nationalen Handelsregister enthalten?

Und wird es regelmdaBig aktualisiert?

Nur in kommerziell
Wirtschaftssektor Landesweit bedeutenden Verkaufsfldche
aufgenommen Gebieten erfasst (ja/nein)”
nachgewiesen
Lebensmittelhandwerk X Oui
Einzelhandel X Oui
Horeca X Non
Gewerbe, Handwerk « Non
(sonstige)
Gewerbe, Handwerk % Non
mit Annexhandel
Dlenst_lelstung > Non
(sonstige)
Dienstleistung mit .
Annexhandel X Oui

*1 Verkaufsfléche: umfasst vereinfacht ausgedrtickt .. alle Bereiche, die fir Kunden zugdnglich
sind und in denen ein Verkaufsvorgang abgeschlossen werden kann” (siehe Kapitel 5.2 fur
weitere Details).
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Nicht im Handelskataster enthalten:

Mobile Verkaufer (Verkaufswagen, Foodtrucks usw.)
GroBhandel (,B2B")

Handel mit Brennstoffen und Baumaterialien (ohne nicht preisgebundene Produkte)
Wochenmaérkte

Reine Online-Unternehmen (.Pure Player”) ohne physische Prdsenz

05.01.02 Aktivitatssektoren

Verteilung der Einrichtungen nach Tatigkeitssektor

Einzelhandel

Alle Einzelhandelsgeschdfte (siehe die Liste der Sektoren im Kapitel 05.01.03).

Lebensmittelbezogene Handwerke

Bdackereien, Konditoreien, Konditoreien
Metzgerei

Horeca

Hotels

Restaurants

Fast-Food, Snackbars
Bistro, Café, Eisdiele

Bar, Kneipe, Musikclub, Pub
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Unterschiedliche Verwendungen und Nutzungsarten.

Bei gemischter Nutzung (z. B. Einzelhandel und Gastronomie) unterscheidet
das Umfragepersonal anhand einer visuellen Bewertung zwischen Primdar-und
Sekunddarnutzung. Neben dem visuellen Eindruck, der durch Présentation,
Design und Werbung des Geschdéfts entsteht, kann eine ungeféhre Berechnung
der jeweiligen Anteile an der Einzelhandelsfldche auch zu einer entsprechen-
den Kategorisierung fuhren. Die sekunddre Verwendung ist daher in der Kom-
mentarspalte verzeichnet.

Dienstleistungen

- Dienstleistungseinrichtungen

Apotheke

Postfiliale

Friseursalon

Fotostudio

Schoénheitssalon, Manikure, Pedikure
Fitnessstudio

Und so weiter.

- Dienstleistungsbetriebe ohne ergdnzende Einzelhandelsaktivitaten

Immobilienagenturen

Ausbildungszentren

Reiseburos

Schoénheitssalons, Massagestudios, Fitnessstudios, Manikure- und Pedikure dienste
Ateliers, Galerien

Tourismusburos

Fahrschulen

Bibliotheken

Personalvermittlungsagenturen




RETAIL REPORT 2026
ERGEBNISSE - 22

Schneidereien

Reinigung

Galerien
Smartphone-Reparaturdienste
Werbeagenturen

Yogazentren
Hundefriseursalons
Bestattungsinstitute

Und so weiter.

Hinweis: Die oben genannten Betriebe kénnen auch als Dienstleistungsbetriebe mit ergénzender
Einzelhandelsaktivitat klassifiziert werden, wenn dort Einzelhandelswaren mit Preisetiketten verkauft werden.

- Finanzdienstleistungen

Bankfilialen
Versicherungsdienstleistungen
Finanz- oder Anlageberatungsdienste
Kreditmakler
Steuerberatungsunternehmen
Finanzbuchhaltungsagenturen

Und so weiter.

- Medizinische und soziale Einrichtungen

Labore

Medizinische Zentren
Zahnarzte

Sportvereine
Physiotherapie-Praktiken
Soziale Dienste

Podologie Dienste
Pflegedienste
Gewerkschaften
Krankenversicherungsorganisationen
Freiwilligenorganisationen
Und so weiter.




Handwerk / Handwerksberufe

Architekturburos
Malerunternehmer
Schornsteinbauunternehmen
Steinmetze

Fliesenfirmen

Dachdecker
Bauunternehmen
Fahrradreparaturwerkstatten
Tischlerwerkstatten
Polsterwerkstdatten

Elektriker

Und so weiter.

05.01.03 Uberblick iiber die Sektoren
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Nachfolgend ein Uberblick Uber die Klassifikation der Sektoren und deren entsprechende

Tatigkeitsfelder:

Lebensmittelbezogene Handwerke

Backerei, Konditorei
Metzgerei

Einzelhandel

Automobil- und Motorradzubehér

Lebensmitteleinzelhandel

Antiquitaten, Kunstwerke

Elektrische Gerdate, Unterhaltungselektronik, Computer, Fotografie
DIY-Materialien, Glaswaren, Porzellan, Keramik, Haushaltswaren
Sportausridstung, Fahrréder, Hobbys

Autos, Motorrader’

Getrdanke

Schnittblumen

* Diese Kategorie wurde nachtréglich im Jahr 2024 hinzugefugt.
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Spiele, Spielzeug

Bucher, Schreibwaren, Zeitschriften, Burobedarf
Gartengerate, Tierartikel

Mébel, Wohnaccessoires

Uhren, Schmuck

Optik, Horgerate, Hygieneartikel

Parfums, Kosmetik

Parapharmazeutische Produkte, Drogeriewaren
Tabak

Heimtextilien

Kleidung, Schuhe, Lederwaren

Dienstleistungen

Dienstleistungen (mit ergdnzender Einzelhandelstatigkeit)
Dienstleistungen (ohne ergdnzende Einzelhandelsaktivitaten)
Finanzdienstleistungen

Medizinische und soziale Einrichtungen

Handwerk / Handwerksberufe

Handwerk mit ergénzender Einzelhandelstatigkeit
Handwerk ohne ergénzende Einzelhandelstatigkeit

Horeca

Hotel

Restaurant

Fast Food, Snackbar
Bistro, Cafe, Eisdiele
Bar, Kneipe, Musikclub
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05.02 | Definitionen

Um Fehlinterpretationen der im Retail Report dargestellten Fakten und Zahlen sowie falsche
Schlussfolgerungen der Leser zu vermeiden, werden die wichtigsten verwendeten Begriffe
nachfolgend erl@utert:

+ Lebensmittelhandwerk: bezeichnet hauptsdchlich Bdckereien und Konditoreien,
Confiserien, Chocolatiers, Metzgereien und Cateringbetriebe.

* Nahversorgungszentrum: ein oder mehrere gréBere Lebensmittelanbieter mit ergan-
zenden Nutzungen (Dienstleistungen, Einzelhandel, Gastronomie) in der unmittelbaren
Umgebung. Im Gegensatz zu einem Einkaufszentrum ist die Verkaufsfldche eines
Nahversorgungszentrums klar auf Lebensmittel ausgerichtet. Fur die Klassifizierung sind
mindestens 5 POl (siehe Definitionen S.10) erforderlich, darunter ein Hypermarkt oder
Supermarkt mit mehr als 800 m? Verkaufsfldche sowie eine Gesamtverkaufsflédche von
mindestens 1.000 m2. Im GroBherzogtum gibt es derzeit 29 Nahversorgungszentren (z.
B. Cactus Bascharage, Aldi Capellen, Colruyt Weiswampach).

+ Einkaufszentrum: ein als Einheit konzipierter Gebdudekomplex, der mehrere Einzelhandels-
und Dienstleistungsbetriebe sowie mindestens zwei Ankermieter aus unterschiedlichen
Branchen umfasst. Die Gesamtverkaufsfléche muss mindestens 5.000 m? betragen.Im
Gegensatz zu Nahversorgungszentren, die auf die lokale Versorgung ausgerichtet sind,
zeichnen sich Einkaufszentren vor allem durch ihre gemischte Nutzung aus (z. B. Cloche
d'Or, Topaze Shopping Center, Knauff Pommerloch).

* Retail Park: eine besondere Form des Einkaufszentrums, bei der die Geschaftseinheiten
um einen gemeinsamen Parkplatz angeordnet sind und das Zentrum nicht intern be-
trieben wird (z. B. Retail Park Bettembourg, Retail Park Sandweiler).

+ Dorfzentrum: in der Regel kleine Ortszentren mit begrenzter Angebotsvielfalt, die sich
hauptsdéchlich auf die lokale Versorgung konzentrieren. Die Klassifizierung erfolgt, wenn
eines der folgenden Kriterien erfullt ist:

« 20 POI, darunter mindestens 5 Einzelhandelsgeschdafte, oder
* 500 m? Verkaufsflache.

+ Stadtzentrum / Quartierszentrum: stadtische Bereiche mit einem relevanten und viel-
faltigen Unternehmensmix. Definiert als Gebiete mit mehr als 50 POI, darunter mindes-
tens 10 Einzelhandelsgeschdfte, oder einer Gesamtverkaufsfléche von mehr als 2000
m2.

< Einzelhandel (im weiteren Sinne): umfasst alle Einzelhandelsbetriebe sowie Betriebe
des Lebensmittelhandwerks.

» Einzelhandel: Unternehmen, deren Hauptwertschépfung im Verkauf von Waren an
Endverbraucher (B2C) besteht. Die Geschdftsrdume mussen fur Kunden zugdnglich sein
und die Preise klar ausgezeichnet werden.
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Multi-Channel: Einzelhandler, die ihre Waren Uber mehrere Vertriebskandle verkaufen
(online und offline).

Nahversorgungs-/Selbstbedienungssupermarkt: kleiner Lebensmittelmarkt mit weni-
ger als 400 m? Verkaufsfldche und begrenztem Sortiment fur den taglichen Bedarf.
Dazu zahlen auch Geschdfte, die hauptsdachlich Getranke, SUBwaren, Tabakwaren und
Presseartikel verkaufen (z. B. Tankstellenshops).

Physischer Ladenhandel: Geschdfte, die ihre Produkte ausschlieBlich in einem physi-
schen Laden verkaufen.

Dienstleistung mit Annexhandel: Dienstleistungsunternehmen, die zusdatzlich
Einzelhandelsprodukte verkaufen (z. B. Friseursalon mit Haarpflegeprodukten).

Filiale: Unternehmen mit mehreren rdumlich getrennten Verkaufsstellen, die zentral ge-
steuert werden (Preisgestaltung, Werbung, Ladenkonzept, Lager, Beschaffung,
Buchhaltung und Kontrolle).

Betriebsform: Zusammenfassung von Handelsformen mit gemeinsamen Merkmalen,
die sich klar von anderen Betrieben unterscheiden.

Franchise: partnerschaftliches Vertriebssystem, bei dem Unternehmer gegen Gebuhr
ein etabliertes Geschdaftskonzept einschlieBlich Marke, Design und Geschdéftsmodell
nutzen durfen.

GroBfldache: Geschdaft mit einer Verkaufsfldche von mehr als 10.000 m2.

Hypermarkt: Einzelhandelsbetrieb mit mindestens 5000 m? Verkaufsfléche, der sowohl
Produkte des taglichen Bedarfs als auch ein umfassendes Sortiment an mittel- und
langfristigen Bedarfsgitern anbietet (z.B. Auchan Kirchberg, Cactus Belle Etoile, E Leclerc
Bertrange).

Unabhdngiger Hdndler: einzelner Verkaufsstandort, der persénlich vom Eigentumer
gefuhrt wird und keine Filialen besitzt.

Geschaftsleerstand: ungenutzte oder nicht vermietete Gewerbeimmobilien in privatem
oder 6ffentlichem Besitz.Im Handelskataster umfasst der Begriff ausschlieBlich gewerb-
liche Rdume, die frUher genutzt wurden oder potenziell fur Handelszwecke genutzt
werden kénnen. Wohn- oder andere Immobilienleerstéinde werden nicht bertcksichtigt.

Fachgeschaft: branchenspezifischer Einzelhandelsbetrieb mit breitem Sortiment sowie
Beratungs- und Serviceleistungen.

Fachmarkt: groBes Fachgeschdaft (Verkaufsfldche tber 400 m2) mit umfangreichem
Sortiment in einem bestimmten Sektor, Uberwiegend im Selbstbedienungsprinzip und
mit Beratung (z. B. Baumarkte, Tierfachmdarkte, Elektronikmarkte).

Points of Interest (POI): alle im Kataster erfassten Objekte, einschlieBlich Einzelhandel,
Horeca-Betriebe, Dienstleistungsunternehmen, Lebensmittelhandwerk und Leersténde.
Pop-up-Store: tempordres Einzelhandelsgeschdaft in leerstehenden Verkaufsrdumen.

Showroom: Ausstellungsfl@che zur Prasentation von Waren; Verké&ufe finden nur sekun-
ddr oder gar nicht statt.
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Wirtschaftssektor: Gruppe von Betrieben oder Unternehmen, die dhnliche Produkte
herstellen oder dhnliche Dienstleistungen anbieten.

Standorte von kommerzieller Bedeutung: Orte, an denen bereits Einzelhandelsaktivitaten
bestehen (z. B. Stadtzentren, Quartierszentren, Einkaufszentren, Nahversorgungszentren,
Retail Parks).

Supermarkt: Einzelhandelsgeschdaft mit 400-5.000 m? Verkaufsflédche, das Produkte
des taglichen Bedarfs sowie ergéinzende mittel- und langfristige Bedarfsguter anbietet.

Hard-Discount-Supermarkt: Einzelhandelsgeschdaft mit typischerweise weniger als
1.000 m2 Verkaufsflache (oder groBer bei Neubauten) mit begrenztem Sortiment,
Schwerpunkt auf stark nachgefragten Produkten im Selbstbedienungsprinzip sowie
regelmdaBig wechselnden Aktionswaren (z. B. Aldi, Lidl).

Geografisches Informationssystem (GIS): System zur Erfassung, Speicherung,
Verarbeitung, Analyse, Visualisierung und Darstellung geografisch referenzierter
Informationen.
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Verkaufsflache

Die im Retail Report verwendete Definition der Verkaufsflache folgt der gif-Richtlinie (2012),
die eine internationale Vergleichbarkeit zwischen Mietfldche und Verkaufsfladche erméglicht.

Demnach umfasst die Verkaufsfléche vereinfacht gesagt ..alle Bereiche, die fir Kunden
zugdnglich sind und in denen ein Verkaufsvorgang stattfinden kann.”

Dazu gehoren:

Verkaufsrdume

Ausstellungs- und Prasentationsfléchen
Kundenumkleiden

Aktions- und Kundenservicebereiche
Kassen- und Verpackungsbereiche
Verkaufsfldchen in Schaufenstern

Innerhalb von Verkaufsbereichen auBerdem:

Gastronomie-, Spiel- und Aufenthaltsbereiche (z. B. in Buchhandlungen)
Einkaufswagenstationen
Rolltreppen

AuBenbereiche mit dauerhaftem Verkaufsbezug, z. B.
Verkaufsstande
AuBenverkaufsflachen

Aus praktischen Grinden wurde fir den Horeca-Sektor bislang keine Verkaufsflache er-
fasst, sondern nur Adressen der Betriebe und deren Branchenzuordnung.

*gif: Netzwerk von Akteuren der Immobilienwirtschaft, das Standards zur Erhéhung der Markttransparenz
und zur Professionalisierung der Branche entwickelt.




RETAIL REPORT 2026
RESULTATS - 29

06 | Geschafte
und Einzelhandelsflachen

Dieses Kapitel gibt einen Uberblick tber die kommerzielle
Landschaft (Einzelhandel und den Horeca-Sektor) sowie ihre
strukturelle Entwicklung seit der ersten landesweiten Date-
nerhebung im Jahr 2019.

Die Studie konzentriert sich insbesondere auf die Entwicklung
der Anzahl der Einzelhandelsgeschdéfte und der Einzelhandels-
flache, unterteilt nach Sektoren und Untersektoren, sowie auf
weitere Merkmale, die ein detaillierteres Bild der strukturellen
Entwicklung der gewerblichen Landschaft bieten.
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2025 Entwicklung
Bevélkerung der GDL 688.460 626110 +10,0%
Anzahl der Einzelhandelsgeschdafte 3.0M 3.012* -0,03%
Einzelhandelsgeschdafte pro 1.000 Einwohner 4,37 481 -9.1%
T e 1089.814m? | 1056799 m? +31%
Lebensmittelhandel 349.505m? 307.884m? +13.5%
Mode & Schénheit 226.675m? 228.630m? -0.9%
Heimgerate 298.674m? 319.990m? -6.7%
Freizeit & Kultur 102.310 m? 98.380m? +4,0%
Sonstiger Einzelhandel 54105m? 55100 m? -18%
Lebensmittel (m? pro Einwohner) 0,51m? 0,49 m? +4,49%
Mode & Schénheit (m? pro Einwohner) 0.33m? 0,37m? -121%
Haushaltsausstattung (m?2 pro Einwohner) 0,43 m? 0,51m? -15.6%
Freizeit & Kultur 0,15m? 0,16 m? -6,7%
Sonstiger Einzelhandel 0,08 m? 0,09 m? -12,5%
Einkaufszentren 22 18 222%
Anzahl der Hypermérkte (Il) 6 6 -
Anzahl der Supermarkte (Ill) 13 10 30.0%

Aufgrund der rickwirkenden Neuklassifizierung bestimmter Einzelhandelsbranchen wurde die Gesamtzahl der
Verkaufsstellen im Vergleich zu friheren Ausgaben des Retail Reports angepasst. Die Daten wurden aktualisiert,

um die neue Klassifizierung konsistent abzubilden.

Die Daten zu den Verkaufsfléchen werden stets unter Berticksichtigung der Leerstandsquote korrigiert. Das
bedeutet, dass nur Verkaufsfléchen berticksichtigt wurden, die vom Einzelhandel sowie von
Dienstleistungsbetrieben mit Nebenverkauf genutzt werden.

(1) Die gesamte Verkaufsfléiche umfasst neben den Verkaufsfldchen des Einzelhandels auch die VerkaufsfiGichen

von Dienstleistungsunternehmen mit Nebenverkauf.

(Il) Ein Hypermarkt ist ein Betrieb mit einer Verkaufsfldche von mehr als 5000 m? dessen Schwerpunktim

Lebensmittelhandel liegt.

(Il GroBfldchenbetriebe sind Geschdfte mit einer Verkaufsflache von mehr als 10.000 m2
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Verkaufsfldache pro Einwohner

Die Verkaufsfléche pro Einwohner ist ein Indikator fur die Marktsattigung.

Bleibt dieser Wert Uber einen ladngeren Zeitraum konstant, kann davon ausge-
gangen werden, dass der Markt gesdttigt ist. Steigt der Wert kontinuierlich an,
kann der Markt als nicht gesattigt betrachtet werden, was bedeutet, dass das
Nachfragepotenzial durch die bestehende Angebotsstruktur noch nicht volls-
tandig gedeckt ist. Ein sinkender Wert deutet hingegen tendenziell auf ein
Uberangebot an Verkaufsfléichen hin, das sich durch eine natirliche Marktanpas-
sung auf dem Niveau der Nachfrage stabilisiert hat.

Die Verkaufsfladche pro Einwohner ist jedoch nicht der einzige Faktor, um
Ruckschlisse auf die tatsachliche wirtschaftliche Tragféahigkeit von Einzelhan-
delsbetrieben zu ziehen. In der Einzelhandelsanalyse wird die Fldchenproduk-
tivitat (Umsatz pro Quadratmeter) als wirtschaftlicher Vergleichswert herange-
zogen.Damehr als 231.000 Beschdaftigte Grenzgdnger sind, muss der Indikator
mZ pro Einwohner mit Vorsicht interpretiert werden.

Entdecken Sie die geografische Verteilung @

der Einrichtungen nach Aktivitatssektor



https://experience.arcgis.com/experience/5cc8dc98862c46ffa85dffb28f6864a7
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Geographische Verteilung der Einrichtungen
nach Aktivitatssektor
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Dichte der Verkaufsfldachen
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06.01| Lebensmittelhandel

Die in diesem Kapitel dargestellten Ergebnisse basieren auf den Daten des Handelskatas-
ters fur den Einzelhandel. Dies umfasst alle Betriebe des klassischen Einzelhandels sowie
des Lebensmittelhandwerks. Insgesamt wurden 3.011 Einzelhandelsbetriebe erfasst, die
eine Gesamtverkaufsfléche von 1.031.269 m? aufweisen. Die folgenden statistischen und
kartografischen Analysen beziehen sich auf diese Datenbasis.

Um das Kapitel Ubersichtlicher zu gestalten, wurde der Einzelhandel in funf Hauptkategorien
unterteilt:

Lebensmittelhandel
Mode & Schénheit
Ausstattung fir Zuhause
Freizeit & Kultur
Sonstiger Einzelhandel

Diese Kategorien umfassen verschiedene Haupt- und Unterbranchen, die im
Handelskataster erfasst wurden. Am Anfang jedes Unterkapitels findet sich eine
Ubersicht Uber die einzelnen Branchen und Unterbranchen, die detaillierter analysiert
werden.

Woussten Sie schon ...?

Es gibt fast 100 Lebensmittelgeschdafte, die sich auf internationale
Produkte spezialisiert haben.

Im Kanton Esch-sur-Alzette gibt es fast doppelt so viele Bars (118)
wie im Kanton Luxemburg (66).

Der Bereich Freizeit und Kultur gewinnt trotz riicklaufiger Anzahl an
Geschaften an Verkaufsflache.

Mode und Schénheit zdhlen zu den am starksten digitalisierten
Branchen: Fast zwei von drei Geschdéften betreiben einen eigenen
Onlineshop.

Der Lebensmitteleinzelhandel macht nahezu ein Drittel der
gesamten Verkaufsfldche des Einzelhandels aus.
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Nachfolgend finden Sie einen Uberblick Uber die Verteilung der Einzelhandelsunternehmen
nach Kategorien:

Uberblick iiber Einzelhandelskategorien

Kategorie Alim Mode & Ausstattung | Freizeit Sonst. Gesamt
9 ’ Schonheit | fur Zuhause | & Kultur Einzelhandel
Anzahl der 1132 889 304 361 264 3150
Verkaufsstellen
% du total 359% 28.2% 9.7% N,5% 14,7% 100%
Gesamt- 349505m?  226675m? | 298674m? 102310m? | 54105m? 1031269 m?
verkaufsfladchen : m : m : m : m : m e (i)
% du total 339% 22,0% 29.0% 9.9% 52% 100%
Unterschied in der
Verkaufsflache 41.621m? -1.955m? -21.316 m? 3930m? -995m? 21.285m?
von 2019 bis 2025
Durchschnittliche | 356 1, 255m? 982m? 283m? M7 m? 327m?
VerkaufsgroBe
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Filialen mit den meisten Verkaufsstellen

Alimentation

Vétements, Chaussures, Maroquinerie

Boulangerie, Patisserie

Optique, Acoustique, Articles de soin

Automobiles, Motos*

Filialen mit der gréBten Nettoumsatzfldche

318.650m:
30,9+

Alimentation

Vétements, Chaussures, Maroquinerie 20;;%35'":
I
Articles de bricolage, Verre, Porcelaine.. 15?"18;9"12

141.195m:

Meubles, Accessoires de maison 13 7+

Articles de sport, Vélos, Hobbys

Catégories ™ Alimentation M Mode et Beauté M Loisirs et Culture  ® Equipement du foyer ® Autre
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Entwicklung der Verkaufsstellen
nach Kategorie

3012 3027 3075 3048 3031 30m

2019 Q3 2021Q4 2022 Q3 2023 Q3 2024 Q3 2025Q3

Catégories = Alimentation B Mode et Beauté ® Loisirs et Culture ® Equipement du foyer B Autre




Entwicklung des Verkaufsbereichs

nach Kategorie

1.009.984m:

307.884m:
30,5%

228.630m:
22,6%

319.990m:
31.7%

2019Q3

1.034.169m:

326.559m
31,6%

230.160m:
22,34

102.180m:
9.9%

318.440m:
30,8%

2021Q4

1.047.43%9m>

333.714m:
31,9%

229.550m:
21,9%

101.930m:
9.7%

325.015m
31,0%

2022Q3

1.053.119m>

343.509m:
32,6%

229.695m:
pARA

102.395m:
9.7%

318.710m:
30,3%

2023 Q3

Catégories ® Alimentation ™ Mode et Beauté ® Loisirs et Culture

1.053.554m:

348.240m:
33,1%

230.110m:
21,8%

102.165m:
9.7%

317.794m:
30,2%

2024 Q3
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1.031.269m:

349.505m:
33,9%

226.675m
22,0%

102.310m:
9.9+

298.674m:
29,0+

2025Q3

® Equipement du foyer ® Autre
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06.01.01 | Lebensmittelhandel

Hauptbranche Unterbranche

Bio-Lebensmittel, Hofladen
Allgemeines Essen

Lebensmittel © - Internationale Kiiche
: Spezialfutterung
693 POI
318.650 m2

Alkoholische Getranke
Getranke aller Art

Metzgereien

Bédckereien,
Konditoreien
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Kurziiberblick tiber den Lebensmittelhandel

Nettoumsatz (2025): # 4.651 Mio. € (eigene Berechnung; Quelle:
Statec)

Anzahl der Verkaufsstellen: 1132 (+10,7 % seit 2019)

28,5 % aller Verkaufsstellen im Einzelhandel
Gesamtverkaufsflache: 349.505 m2(+13,5 % seit 2019)
33,2 % der gesamten Verkaufsfldche im Einzelhandel
Verkaufsfladche pro Einwohner: 0,51 m?

Anzahl der Hypermarkte: 6

Anzahl der Supermarkte: 109

Anzahl der Hard-Discount-Supermadrkte: 31

Anzahl Gberwiegend biologischer Geschdafte: 36
Filialanteil: 58,2 % (Basis = 1132 Verkaufsstellen)

Anteil der Verkaufsstellen mit eigenem Onlineshop: 15,9 %

Entdecken Sie den Lebensmittelhandel @
nach Betriebsform.



https://experience.arcgis.com/experience/5cc8dc98862c46ffa85dffb28f6864a7

Uberblick iiber den Lebensmittelhandel
nach Betriebsform

W E j oisviefge %
S / 5 &
.
{\ mcrange Oﬁ'”“
B
3

)
gt

Vianden

RETAIL REPORT 2026
ERGEBNISSE - 42

Points de vente

par forme opérationnelle

Hypermarché

Supermarché
Supermarché hard-discount

Commerce de proximité,
petit magasin d'alimentation

Marché spécialisé
Magasin spécialisé

Pop-Up-Store



https://experience.arcgis.com/experience/5cc8dc98862c46ffa85dffb28f6864a7
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Verteilung der Verkaufsstellen und der Nettoverkaufsfldche

nach Branche

Alimentation

91,24
318.650m:

Boulangerie,

Patisserie
6.895m7
Boissons
6,0%
20.875m:
Boucherie
0,9%
3.085m:

B Points de vente M Surface de vente nette
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Verteilung der Verkaufsstellen und der Nettoverkaufsfldche
nach Unterbranche

Alimentation générale

Boulangerie, Patisserie

Alimentation spécialisée

Alimentation internationale

Boucherie

Boissons alcoolisées

2,6%
9.145m:

3.,2%
Alimentation biologique, 36
Magasin de ferme 2,0%
7.030m7

3,0%
34

3,4+
11.730m:

Boissons de tous types

" Points de vente m Surface de vente nette
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Entwicklung der Verkaufsstellen

nach Branche

Entwicklung der Verkaufsstellen nach Branche 2019-2025

Alimentation

Boissons

Boucherie
Boulangerie, -15
Patisserie

Entwicklung der Verkaufsstellen nach Branche 2024-2025

Alimentation

Boissons

Boucherie

Boulangerie,
Patisserie
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Entwicklung der Nettoverkaufsfldche

nach Branche

Entwicklung der Nettoverkaufsfldche nach Branche 2019-2025

Alimentation

Boissons

Boucherie

Boulangerie,
Patisserie

\ \ \
+34.086m
+12,0%
+7.925m
+61,2%

'75 m?
-2,4

'315m7
-4,4

Entwicklung der Nettoverkaufsfldche nach Branche 2024 -2025

Boissons

Boucherie

Boulangerie,
Patisserie

Alimentation

+2.845m:
+15,8%
'3°m2
-1,0%
'45m2
-0,6%

-1.505m:
-0,5%
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Verteilung von Lebensmittelgeschdaften
nach Betriebsformat

Hypermarkte: Supermarkte: Hartrabatt: %KIeineSupermérkte:
6 5 109 5 =

Verteilung der Einzelhandelsfldche im allgemeinen
Lebensmittelhandel

nach Betriebsformat

Hypermirkte: Supermarkte: Hartrabatt: gKleineSupermérkte:
28.090 m? é 116.526 m? é 33.460m? é 38.339m?

Entdecken Sie die interaktive Karte



https://experience.arcgis.com/experience/5cc8dc98862c46ffa85dffb28f6864a7
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Verteilung der Filialen

nach Standort

Verteilung der Filialen nach Standort

Alimentation

Boulangerie,
Pdtisserie

Boissons

Boucherie

Aufschlisselung der Nettoumsatzfldche nach Standort

Alimentation

Boissons

Boulangerie,

Patisserie

Boucherie

B Centre commercial, d'approvisionnement, Retail Park
B Centre de village & Centre-ville ® Zone périphérique
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Verteilung der Filialen in der “"Lebensmittelhandel”-
Branche

Branche nach Standort und Unterfiliale

Verteilung der POls nach Standort und Teilsektor

Alimentation
générale

Alimentation
spécialisée

Alimentation
internationale

Alimentation
biologique,
Magasin de
ferme

Aufschlisselung des Nettoumsatzbereichs der * Lebensmittelhandel “- Branche nach
Standort und Unterfiliale

Alimentation
générale

Alimentation
internationale

Alimentation
biologique,
Magasin de
ferme

Alimentation
spécialisee

m Centre commercial, d'approvisionnement, Retail Park
B Centre de village & Centre-ville ® Zone périphérique
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Verteilung der Verkaufsstellen
nach Geschdftsmodell

Modéle économique ® Filiale, Franchisé ™ Indépendant

Alimentation biologique,

Magasin de ferme 44.4% 55,6%

Alimentation générale 84,4+ 15,6%

©

o
B3

Alimentation internationale 93,2+
Alimentation spécialisée 39,2+ 60,8+
Boissons alcoolisées 21,5% 78.5%
Boissons de tous type 55,94 44,1+

Boucherie 39.1% 60,94

Boulangerie, Patisserie 65,7 34,3

Verteilung der Filialen

nach Standortkategorie (Basis = 1.132 Filialen)

H @ =y S [@

ooo
000
-

Dorf- und Stad- Einkaufszentren Peripherie Tankstellen
tzentren 330 POI : 76 POI é 58 POI é 224 POI




Verteilung der Einzelhandelsfldache

nach Standortkategorie (Basis = 348.750 m?)

Dorf- und Stad- Einkaufszentren Peripherie
tzentren 40.620m? 78.775m? § 86.461m?
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o

—

Tankstellen
33.544 m?
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06.01.02 | Mode & Schonheit

Hauptbranche Unterbranche

108 POI
5855 m?

Parfiims, Kosmetik

89 POI

10.055 m?2
qp . Nahrungsergédnzungsmittel
Paraph.armaﬂe' Parapharmazie,

58 POI Drogeriewaren Allgemeine Drogerie

6.430 m?
: Schuhe
Bekleidung, -+ Unterwasche,
: Schuhe, : Nachtkleidung
634PO1 Lederwaren -+ Lederwaren, Accessoires
204335m2 -+ Kleidung
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Kurziiberblick liber die Kategorie
.Mode & Schonheit”

Nettoumsatz (2025): = 1.531 Mio. € (eigene Berechnung; Quelle:
Statec)

Anzahl der Verkaufsstellen: 889 (-12,0 % seit 2019)

31,5 % aller Verkaufsstellen im Einzelhandel
Gesamtverkaufsfldche: 226.675 m2(-0,9 % seit 2019)

22,2 % der gesamten Verkaufsfladche im Einzelhandel
Verkaufsflache pro Einwohner: 0,33 m?

Anzahl der Fachgeschdafte: 765

Filialanteil: 61,3 % (Basis = 889 Verkaufsstellen)

Anteil der Verkaufsstellen mit eigenem Onlineshop: 65,5 %
(Basis = 889 Verkaufsstellen)

Entdecken Sie die Kategorie ,,Mode und @
Schoénheit” nach Branche und GroBenklasse.



https://experience.arcgis.com/experience/5cc8dc98862c46ffa85dffb28f6864a7

RETAIL REPORT 2026
ERGEBNISSE - 55

Uberblick iiber die Kategorie ,,Mode & Schénheit

nach Branche und GréBenklasse

_ Points de vente
N . & = par branche

W E Ry a8

Vétements, Chaussures,

&
i Troisvierges . — B
S g 3§y  Montres, Bijoux
.f.,‘ Produits
) (®  parapharmaceutiques,
i 2 Droguerie
Wincrange . .Clervaux . -~
N A & L @  Parfums, Cosmétiques
v I T &, Classe de taille
‘ : A T & <1.500m2
a8 & \ &Willz = .
pes 1 N 19 &  1.500 - 3.000 m2
i g JELIAL g
J Wiltz Wy ) N
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Verteilung der Verkaufsstellen und Nettoverkaufsfldache

nach Filiale

Vétements, Chaussures,

Maroquinerie 90,1%
204.335m:

Montres, Bijoux
I 2,6%

5.855m

Parfums, Cosmeétiques
4,44
10.055m:

6,5%
Produits para- 58
pharmaceutiques,
Droguerie 2,8%
I 6.430m2

Points de vente M Surface de vente nette
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Verteilung von Verkaufsstellen und Nettoverkaufsfldche
nach Unterbranchestelle

Vétements
75,24
170.530m:

Montres, Bijo
ntr ijoux I 2,60

5.855m

Ch
aussures 9%
26.945m:

Parfums, Cosmeétiques
a 4,45
10.055m:

4,7%

) ) 42
Lingerie

Produits para-
pharmaceutiques, I

Droguerie

CBD, Compléments 25
alimentaires | 2,8%

1.4+

Maroquinerie, Accessoires
I 3.150m:

Points de vente m Surface de vente nette
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Entwicklung der Verkaufsstellen

nach Filialen

Entwicklung der Verkaufsstellen nach Filialen 2019 - 2025

. +6
Parfums, Cosmeétiques +7,24

Produits parapharmaceutiques, -1
Droguerie -15,9%

Montres, Bijoux

Vétements, Chaussures,
Maroquinerie

Entwicklung der Verkaufsstellen nach Filialen 2024-2025

Parfums, Cosmétiques +g75y

Produits parapharmaceutiques, _
Droguerie i

Montres, Bijoux

Vétements, Chaussures,
Maroquinerie
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Entwicklung der Netto-Verkaufsfldche

nach Filialen

Entwicklung der Netto-Verkaufsfldche nach Filialen 2019 - 2025

Parfums, Cosmétiques

Produits parapharmaceutiques,
Droguerie

Vétements, Chaussures,
Maroquinerie

Montres, Bijoux

Entwicklung der Netto-Verkaufsfldche nach Branche 2024-2025

- +270m:
Parfums, Cosmétiques 2.8
Produits parapharmaceutiques, +40m:
Droguerie +0,6%

Montres, Bijoux

Vétements, Chaussures,
Maroquinerie
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Verteilung der Verkaufsstellen

nach Standort

Verteilung der Verkaufsstellen nach Standort

Vétements,
Chaussures,
Maroquinerie

Montres, Bijoux

Parfums, Cosmeétiques

Produits
parapharmaceutiques,
Droguerie

Verteilung der Nettoverkaufsfldche nach Standort

Vétements,
Chaussures,
Maroquinerie

Parfums, Cosmeétiques

Produits
parapharmaceutiques,
Droguerie

Montres, Bijoux

m Centre commercial, d'approvisionnement, Retail Park
H Centre de village & Centre-ville ™ Zone périphérique
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Verteilung der Verkaufsstellen

nach Geschdftsmodell

Modéle économique M Filiale, Franchisé B Indépendant

Vétements,
Chaussures,
Maroquinerie

Montres, Bijoux

Parfums, Cosmétiques

Produits
parapharmaceutiques,
Droguerie
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06.01.03 | Ausstattung fiir Zuhause

Baumarktsortiment,
Glas, Porzellan, Keramik,
Hausrat

Wohnaccessoires
Matratze, Bettwdsche
Mobbel

Blromobel
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Kurziiberblick iiber die Kategorie ,,Ausstattung
fur Zuhause”

Nettoumsatz (2025): ~ 1.230 Mio. € (eigene Berechnung; Quelle:
Statec)

Anzahl der Verkaufsstellen: 304 (+0,7 % seit 2019)
10,8 % aller Verkaufsstellen im Einzelhandel
Gesamtverkaufsfléche: 298.674 m2 (-6,7 % seit 2019)
29.2 % der gesamten Verkaufsflache im Einzelhandel
Verkaufsflache pro Einwohner: 0,43 m?

Anzahl der GroBfldchenbetriebe (>10.000 m?2): 7
Filialanteil: 33,9 % (Basis = 304 Verkaufsstellen)

Anteil der Verkaufsstellen mit eigenem Onlineshop: 50,3 % (Basis =
304 Verkaufsstellen)

Entdecken Sie die Kategorie ,Haushalts- @
ausstattung” nach Branche und GroBenklasse.



https://experience.arcgis.com/experience/5cc8dc98862c46ffa85dffb28f6864a7
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Uberblick Giber die Kategorie ,,Ausstattung fiir Zuhause”
nach Branche und GréBenklasse

N % Points de vente
) @8 A par branche

4 - 5
w E . = _ '
( | ) L [—] Meubles, Accessoires de maison
e Troisvierges Ny
S ) gg Articles de bricolage, Verre, Porcelaine,
: " Céramique, Articles ménagers
33 ;

4

N

Antiquités, Objets d'art
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d g X =
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; oo &
- v ) p
- ¥ =y ¢
i o { - o .
RE A =uh s, et J Classe de taille
YA Al - o
e s ¥ I L
o T 4 B
g ﬁ-\\fl[tzl R G o = < 5.000 m2
= & 9 X ) L G
: —Wiltz e Yl )Y TS %=/ 5.000 - 10.000 m2
i B2 "7, Viande e 3
i  — _'-' 3 . Do By,
P o . R < v 10.000 - 15.000 m2
4 f : 3 A 78, 3 o
. i \ - o o T
- i, (B0 _Ua_ i f S Y \‘.,
hit S S R aif L | __Diekirch i S
AP 3V e s : ?r AP Ssmd > 15.000 m2
ol z Lis - ﬁ '-. b - N >
2 s .ﬁ) S A FEN
§ 3 at < : LN
g i OIS o = Y ) b 2
[ £ .-( oo | \_\ | ﬁ __%‘_ V.
Redange& = ‘S g ' K NP
F‘\ - 4 — S ] \-.}J MillerEchternach ’:
1 il;LUXanOURG u__l Mature Park \
W 58 g ﬁr‘ersch i s EI’
3 X Im = {
& )“’x . | e i {__ e —
R-E L i S

o /‘- i N Tt
. : o = N
Uy ggﬁ,f(-—{ a1t -\" <% 4 ‘;’i? 1, g _,-"'—“\' lrl[;_[
5 s/ T - =m . desperange / ~
,'i 'hfl‘g'gd 47 -_rf a !,;i% ?_{ “\\.u
B S\ a R L e
: R Tgomy A R ’
- AJ., 3 % )
R Rgaeea Rt o L]
DRIV [EQ ) =" :
Ma AT Ny AN
‘." ::"-,H” e g
=7
& / 4 -l



https://experience.arcgis.com/experience/5cc8dc98862c46ffa85dffb28f6864a7

RETAIL REPORT 2026
ERGEBNISSE - 67

Verteilung der Verkaufsstellen und der Nettoverkaufsfldche

nach Branche

43,4+
Articles de bricolage, Verre, 132
Porcelaine, Céramique,
Articles ménagers 51,5%
153.839m:

Meubles, Accessoires
de maison

Textiles de maison

Antiquités, Objets d'art

550m:

B Points de vente M Surface de vente nette
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Verteilung der Verkaufsstellen und der Nettoverkaufsfldche

nach Unterbranche

Verre, Porcelaine,
Céramique,
Articles ménagers

Meubles

Articles de bricolage

42,39,
126.459m:

Textiles de maison

Accessoires de maison

Matelas, Literie

Antiquités, Objets d'art
0,2%

550m:

2,0%
Mobilier de bureau
1,3%
3.920m:

H Points de vente B Surface de vente nette
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Entwicklung der Verkaufsstellen
nach Branche

Entwicklung der Verkaufsstellen nach Branche 2019-2025

Articles de bricolage, Verre,
Porcelaine, Céramique,
Articles ménagers

Antiquités, Objets d'art

Textiles de maison

Meubles, Accessoires
de maison

Entwicklung der Verkaufsstellen nach Branche 2024-2025

Articles de bricolage, Verre,
Porcelaine, Céramique, +7
Articles ménagers +5,6%

Antiquités, Objets d'art -

Textiles de maison

Meubles, Accessoires
de maison
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Entwicklung der Nettoverkaufsfldche

nach Branche

Entwicklung der Nettoverkaufsfldche nach Branche 2019-2025

Articles de bricolage, Verre,
Porcelaine, Céramique,
Articles ménagers

-550m:

Antiquités, Objets d'art -50.0%

Textiles de maison

Meubles, Accessoires -23.265m:
de maison -14,1%

Entwicklung der Nettoverkaufsfldche nach Branche 2024 -2025

Antiquités, Objets d'art :gzosm/
Textiles de maison '?;170;/2

Articles de bricolage, Verre,
Porcelaine, Céramique,
Articles ménagers

Meubles, Accessoires -14.655m:
de maison -9.44%




06.01.04 | Freizeit & Kultur

Hauptbranche

Elektroartikel,
Unterhaltung-

elektronik,
Computer, Foto

Sportartikel,
Fahrrader,
Hobbybedarf

RETAIL REPORT 2026
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Unterbranche

Hobbyartikel, Instrumente
Sportartikel, Fahrrader

g Biicher,
: Schreibwaren,
Zeitschriften,

I Biiroausstattung
13.940 m?

Blcher
Zeitschriften,
Schreibwaren,
Buroausstattung
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Kurziiberblick liber die Kategorie , Freizeit & Kultur”

Nettoumsatz (2025): % 1.080 Mio. €

(eigene Berechnung; Quelle: Statec)

Anzahl der Verkaufsstellen: 361(-2,2 % seit 2019)

12,8 % aller Verkaufsstellen im Einzelhandel
Gesamtverkaufsfldche: 102.310 m2 (+4,0 % seit 2019)
10,0 % der gesamten Verkaufsfldche im Einzelhandel
Verkaufsfldche pro Einwohner: 0,15 m?

Filialanteil: 42,7 % (Basis = 361 Verkaufsstellen)

Anteil der Verkaufsstellen mit eigenem Onlineshop:
48,2 % (Basis = 361 Verkaufsstellen)

Entdecken Sie die Kategorie , Freizeit & Kultur”
nach Branche und GroBenklasse.
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Uberblick iiber die Kategorie , Freizeit & Kultur”

nach Branche und GréBenklasse
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Points de vente par branche

Appareils électriques, Electronique
grand public, Ordinateurs, Photo

Livres, Papeterie, Magazines,
Articles de bureau, Mobilier de

bureau
%  Articles de sport, V€los, Hobbys
@ Jeux, Jouets
Classe de taille
@ < 1.000m2
@ 1.000 - 2.000 m2
@3 2.000 - 3.000 m2
R i3 > 3.000 m2
c B
et j ] : L) ™
Mt'.}llerl:r;hterna.éh :
- Nature @81 rk B
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Verteilung der Verkaufsstellen und der Nettoverkaufsfldche

nach Branche

Livres, Papeterie, Magazines,

Articles de bureau 13.6%

13.940nm:

Articles de sport, Vélos,

Hobbys
25,5%
~ Appareils électriques, 92
Electronique grand public,
Ordinateurs, Photo 28,8+

29.475m:

Jeux, Jouets

B Points de vente B Surface de vente nette
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Verteilung der Verkaufsstellen und der Nettoverkaufsfldche

nach Unterbranche

25,5+

~ Appareils électriques, 92
Electronique grand public,
Ordinateurs, Photo 28,8«

29.475m:

Magazines, Papeterie

Articles de sport, Vélos

42 9%
43.885m:

Jeux, Jouets

Articles de loisir, Instruments

Livres

B Points de vente B Surface de vente nette
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Entwicklung der Verkaufsstellen

nach Branche

Entwicklung der Verkaufsstellen nach Branche 2019-2025

Articles de sport, Vélos,
Hobbys
Jeux, Jouets -2
i -4,8%
Livres, Papeterie, Magazines, -2
Articles de bureau -1.7%

_ Appoareils électriques,
Electronique grand public,
Ordinateurs, Photo

Entwicklung der Verkaufsstellen nach Branche 2024-2025

Articles de sport, Vélos, _
Hobbys :

Livres, Papeterie, Magazines,
Articles de bureau

-1
Jeux, Jouets

~ Appareils electriques,
Electronique grand public,
Ordinateurs, Photo
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Entwicklung der Nettoverkaufsfldche

nach Branche

Entwicklung der Nettoverkaufsfldche nach Branche 2019-2025

Articles de sport, Vélos,

Hobbys
Livres, Papeterie, Magazines, -30m:

Articles de bureau -0,2% |

-1.530m:
Jeux, Jouets 13,5

~ Appoareils électriques, -2.565m |
Electronigue grand public, -8 oo/m

Ordinateurs, Photo

Entwicklung der Nettoverkaufsfldche nach Branche 2024 -2025

Articles de sport, Vélos,
Hobbys

Livres, Papeterie, Magazines,
Articles de bureau

Jeux, Jouets

~ Appareils électriques,
Electronique grand public,
Ordinateurs, Photo
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Verteilung der Verkaufsstellen
nach Geschdéftsmodell

~ Appoareils électriques,
Electronique grand public,
Ordinateurs, Photo

Articles de loisir, Instruments
Articles de sport, Vélos

Jeux, Jouets

Livres

Magazines, Papeterie

H Filiale, Franchisé ™ Indépendant
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06.01.05 | Sonstiger Einzelhandel

Hauptbranche Unterbranche

Automobil- und
Motorradzubehor

Automobile,

Motorrdader

Gartenbedarf, - Zooartikel

Zooartikel : - Gartenbedarf
58 POI :
30.915 m?2

. . - Akustik
E CD:' § Optlok.,.Akus.tlk, © . Sanitatsartikel
: Sanitdatsartikel : Ootik
149 POI P
11.385 m?
H Tabakwaren -
23 POI : :
945 m2

*Fur den Sektor Automobil und Motorrad liegen keine Daten zu den genauen Verkaufsfldchen vor.
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Kurziiberblick iiber die Kategorie ,,Sonstiger
Einzelhandel”

Umsatz (2025): k. A.

Anzahl der Verkaufsstellen: 464 (+50,2 % seit 2019)

16,4 % aller Verkaufsstellen im Einzelhandel
Verkaufsstellen mit mehr als 1000 m?2 Verkaufsfldche: 4
Gesamtverkaufsflache: 54.105 m2(-1,8 % seit 2019)
Verkaufsflache pro Einwohner: 0,08 m?2

Filialanteil: 59,7 % (Basis = 464 Verkaufsstellen)

Anteil der Verkaufsstellen mit eigenem Onlineshop: 28,2 %
(Basis = 464 Verkaufsstellen)

Verteilung der Verkaufsstellen und der Nettoverkaufsfldche

nach Branche

Optique, Acoustique,
Articles sanitaires 21,0%

11.835m:

Automobiles, Motos

Fleurs coupées

Matériel de jardin,

Articles animaliers EYATA

30.915m:

Accessoires pour
automobiles et motos

Tabac

1,7%
945m:

H Points de vente B Surface de vente nette
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Entwicklung der Verkaufsstellen

nach Branche

Entwicklung der Verkaufsstellen nach Branche 2019-2025

Accessoires pour
automobiles et motos

Matériel de jardin,
Articles animaliers

Optique, Acoustique, +7
Articles sanitaires +4,9%

-3

Fleurs coupées

Entwicklung der Verkaufsstellen nach Branche 2024-2025

Automobiles, Motos

Accessoires pour :
automobiles et motos P

Fleurs coupees -

Matériel de jardin, -
Articles animaliers

Optique, Acoustique, -1
Articles de soin -0,7%

-3

Tabac 1.5
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Entwicklung der Nettoverkaufsfldche

nach Branche
Entwicklung der Nettoverkaufsfldche nach Branche 2019-2025

Accessoires pour
automobiles et motos

Optique, Acoustique, +985m:
Articles sanitaires +9,5%

'.|55m2
Tabac 4.1% I
Fleurs coupées ~280w:
P ey
Mateériel de jardin, -4.015m:
Articles animaliers -11,5%

Entwicklung der Verkaufsfldche nach Branche 2024-2025

Tabac

Fleurs coupées

Optique, Acoustique,
Articles sanitaires

Matériel de jardin,
Articles animaliers

Accessoires pour
automobiles et motos
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06.02 | Der Horeca-Sektor

Entdecken Sie den Horeca-Sektor @
nach Branche

Kurziiberblick tiber den Horeca-Sektor

Anzahl der Beschdaftigten (2024): 23.900 (+9,6 % seit 2020)
4.6 % aller Beschaftigten und Selbststandigen (2024)
Anzahl der Betriebe: 2.597 (+3.4 % seit 2019)

Anzahl der Betriebe im Kanton Luxemburg: 980 (37,7 % der
Gesamtzahl)

Anzahl der Betriebe im Kanton Esch-sur-Alzette: 706 (27,2 % der
Gesamtzahl)

Anteil der Betriebe in Stadtzentren (n = 21): 34,7 % (900 POI)
Ubernachtungen (2024): 3,6 Millionen = +3,7 % gegenuber 2023

Verteilung des Horeca-Sektors
nach Kategorie

& @ % =

Restaurants: ESchneIIgastro-é Bistro, Café, Bar, Pub, Hotels:
1.270 : nomie: 389 : Eisdiele: 470 : Musikclub:269 : 199
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Uberblick iiber den Horeca-Sektor

nach Segment

N E .
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2 @D f:’:‘ﬁf @ : ‘\--_il Bar, Pub, Club musical
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i e JT‘ Wi A 3 T i
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{ &m@e@&é‘g E% ; = Hétel
‘ (w7 t1) Restaurant
-7 7 @) & Restauration rapide, Snack
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Entwicklung der Anzahl der Betriebe

nach Branche

Entwicklung der Anzahl der Betriebe nach Branche 2019-2025

Restauration rapide,
Snack

+39

+5
+2,6%

Hétel

-39

Bistro, Cafe, Glacier -7.7%

. -36
Bar, Pub, Club musical

Entwicklung der Anzahl der Betriebe nach Branche 2024 - 2025

Restauration rapide,

Snack |
Bar, Pub, Club musical
Hoétel :1)'5%

-6

Bistro, Café, Glacier
-1,3x

I
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Verteilung der Anzahl der Betriebe

nach Standort

Restaurant

Bistro, Cafe,
Glacier

Restauration
rapide, Snack

Bar, Pub,
Club musical

Hotel

B Centre commercial, d'approvisionnement, Retail Park  ® Zones périphériques
B Centre de village & Centre-ville
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06.03 | Leerstehende Gewerbeflachen

Im Zusammenhang mitden Daten zu gewerblichen Leerstdndenist zu beachten,
dass leerstehende Fladchen nicht systematisch im gesamten Land erfasst
wurden, sondern nur an Standorten von kommerzieller Bedeutung. In die Sta-
tistik wurden ausschlieBlich Immobilien aufgenommen, die nach Einschétzung
von Fachleuten kurzfristig fur eine zukdnftige Nutzung im Einzelhandel, in der
Gastronomie, im Handwerk oder im Dienstleistungssektor geeignet sind oder
deren kiinftige Nutzung positive Revitalisierungseffekte fir einen Geschdaftss-
tandort erwarten lasst. Aus methodischen Grinden wurden leerstehende
Wohnimmobilien nicht berucksichtigt.

Da gewerbliche Leersténde nach ihrer potenziellen zukinftigen Nutzung unterschieden

werden mussen, wurden sie in zwei Typen eingeteilt:

*  Typ 1: Einzelhandel / Dienstleistungen - bezeichnet Rdumlichkeiten, deren zuklnftige
Nutzung zumindest kurzfristig vor allem fur Einzelhandels- und Dienstleistungsbetriebe
geeignet ist.

* Typ 2: Horeca - bezeichnet RGumlichkeiten, deren zuklnftige Nutzung aufgrund ihrer
Eigenschaften zumindest kurzfristig vor allem fir gastronomische Tatigkeiten geeignet ist.

*Leerstandsquote: beschreibt den Anteil leerstehender Objekte im Verhdltnis zur Gesamtzahl der
Einzelhandels-, Gastronomie- und Dienstleistungsbetriebe innerhalb derselben rédumlichen Einheit.
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Entwicklung der nationalen Leerstandsquote

nach Leerstandsart (2019-2025)

Branche principale B Vacance destinée a'horeca B Vacance destinée au commerce ou aux services

12,0 12,4+ 1.9 1,34

2% 1.7« 3%

8%

4%

0%

2019 Q3 2021Q4 2022 Q3 2023 Q3 2024 Q3 2025Q3

Entwicklung der nationalen Leerstandsquote

nach Standortkategorie (2019-2025)

15% 14,6+

Centre-ville,
13,1% 13,3% Centre de quartier

10%

Centre de village
Centre d'approvisionnement
de proximite

5% Centre commercial

3,3% 3,3%
3.,2%
1,7%
0%

2019 Q3 2021Q4  2022Q3 2023Q3 2024Q3 2025Q3
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Entwicklung der Leerstandsquote

im Einzelhandel und Dienstleistungssektor (2019-2025)*

12%

8%

4%

0%
2019 Q3 2021Q4 2022Q3 2023 Q3 2024 Q3 2025Q3

* Leerstand fur Handel oder Dienstleistungen

(Einzelhandel + Lebensmittelhandwerk + Dienstleistungen +
Leerstand fur Handel oder Dienstleistungen)

Entwicklung der Leerstandsquote

im Horeca-Sektor (2019-2024)*

12%

8%

4%

0%

2019 Q3 2021Q4 2022Q3 2023 Q3 2024 Q3 2025Q3

* Leerstand fur Horeca

(Horeca + Leerstand fur Horeca)
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07 | Geografische Verteilung der
Handelslandschaft

Dieser Abschnitt analysiert die Verteilung der Handelsbetriebe
(POI = Points of Interest) und der Verkaufsfldchen nach Kantonen
anhand interaktiver Karten.Diese Visualisierungen ermdglichen
ein besseres Verstdndnis der Handelsdichte und regionalen
Unterschiede und bieten eine umfassende Perspektive zur
Bewertung der raumlichen Dynamiken des Handelssektors in
Luxemburg.

07.01 | Nach Kanton
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Verteilung der Einzelhandelsgeschdfte

nach Kanton

W+E fl L\§ Nombre des PdV par canton

S f’ 185 O < 100
g“ ‘(ﬂ) ﬂ 100 - 150
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Verkaufsfldache

pro Einwohner nach Kanton

Surface de vente par habitant

[ ] <1m2

L ] 1-15m2
B 15-2.0m2
B2 25m
B 25m

Vianden
1.28

Diekirch
1.38

0.84
Echternach

\ Redange
1.02

Grevenmacher;

Vel

0.81
Remich

1.38
i Esch-sur-Alzette
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Verteilung der Verkaufsstellen und der Nettoverkaufsfldche

nach Kanton

25,0.. 787
Ville de Luxembourg
16,0% 165.215m:

15,8% 499

Canton Esch-sur-Alzette

(hors Ville dEsch-sur-Alzette)
20,0% 206.160m:

Canton Luxembourg 1M.6% 366

(hors Ville de Luxembourg)

16,4% 169.441x

Ville d'Esch-sur-Alzette

4,8% 49.970m:

Diekirch
4,44 45343
59+« 185
Clervaux
8,3% 85.805m:
5,0% 159
Grevenmacher
57% 59.230m:
4,6% 145
Capellen
91% 94.101m:
Mersch

4,44 45.309m:

13,2+ 415
Autres Cantons

10,7% 110.695m:

B Points de vente M Surface de vente nette
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Verteilung der Verkaufsstellen
nach Kanton und Standort

B Centre commercial, d'approvisionnement, Retail Park B Zone périphérique

B Centre de village & Centre-ville

Ville de Luxembourg 140 787

Canton Esch-sur-Alzette

(hors Ville dEsch-sur-Alzette) 499

Canton Luxembourg
(hors Ville de Luxembourg)

Ville d’Esch-sur-Alzette 80 144 RN 267

Diekirch 72 107 192

Clervaux 185
Grevenmacher 89 35 35 @k
Capellen
Mersch 84 =1} 135

Autres Cantons 199 M4 [o) 415
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Verteilung der Horeca-Betriebe
nach Kanton und Standort

B Centre commercial, d'approvisionnement, Retail Park B Zone périphérique

B Centre de village & Centre-ville

Ville de Luxembourg 794

Canton Esch-sur-Alzette

(hors Ville dEsch-sur-Alzette) 469

Ville d’Esch-sur-Alzette

Canton Luxembourg
(hors Ville de Luxembourg)

186

Diekirch 66 ol 148

Capellen 132
Grevenmacher 101
Mersch u 92
Clervaux 88
Autres Cantons 216 123 350
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07.02 | Nach Standortkategorie

Das folgende Kapitel gibt einen Uberblick Gber das Angebot an Einzelhandelsbetrieben
und Verkaufsflachen nach Standortkategorie. Der Fokus liegt insbesondere auf der
Unterscheidung zwischen Stadtzentrum und Peripherie: Welche Standorte weisen die
hochste Konzentration an Einzelhandelsbetrieben und Verkaufsfléchen auf? Wie haben
sich die verschiedenen Standorttypen seit 2019 entwickelt? Welche Herausforderungen
bestehen fir bestimmte Einzelhandelssegmente? Diese Statistiken sollen helfen, diese
und weitere Fragen zu beantworten.Im Allgemeinen lassen sich funf Standortkategorien
unterscheiden (siehe Kapitel 4). Neben stadtebaulichen Aspekten (Unterschied zwischen
.Stadtzentren und Stadtteilzentren”vs. . peripheren und dezentralen Standorten”) wurde
auch eine Unterscheidung nach gewerblichen Agglomerationsformen vorgenommen,
etwa zwischen Einkaufszentren und Nahversorgungszentren.

Uberblick iiber die Standortkategorien

Nombre des sites

a) Centre-ville, centre de quartier 21
b) Centre de village 15
c) Centre commercial 14
d) Centre d’'approvisionnement de proximité 29
e) Retail Park 5
Autres sites périphériques*

*Tous les autres sites qui ne relévent pas des catégories a) a e).

Uberblick iiber die Standorte

von kommerzieller Bedeutung
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Uberblick iiber die Standorte von kommerzieller Bedeutung

Catégorie de localisation

Centre-ville, centre de quartier

Centre de village

B s

Centre commercial

Retail Park

|

Centre d‘approvisionnement
de proximité

REDANGE 0
MIIEGHTERNACH ‘%

ﬁ Luxembour g@ Nature Park
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Verteilung der Verkaufsstellen

nach Standort und Kategorie

Branche principale ® Alimentation B Mode et Beauté M Loisirs et Culture
H Equipement du foyer B Autre

Centre commercial,
Centre d'approvision-
nement, Retail Park

Centre-ville,

Centre de village 124 NI028 123 k(e

Zone périphérique 1.319

Verteilung der Nettoverkaufsfldche

nach Standort und Kategorie

Branche principale ® Alimentation B Mode et Beauté M Loisirs et Culture
H Equipement du foyer B Autre

Centre commercial,
Centre d'approvision- 170.106m: 136.735m: 407.176m:
nement, Retail Park

Centre-ville,

Centre de village 139845

Zone périphérique 138.779m: 228.924m: 484.248m:
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Verteilung der Horeca-Betriebe

nach Standort und Branche

Branche principale B Restaurant M Restauration rapide, Snack ™ Bistro, Café, Glacier
® Bar, Pub, Club musical Hétel

Centre commercial,
Centre d'approvision-
nement, Retail Park

166

Centre-ville,

Centre de village 1.009

Zone périphérique 1.422

Entwicklung der POl nach Sektor

in Stadtzentren und Ortszentren (2019-2025)

Service, Artisanat

Vacance +63
+11,6%
Horeca +35
+3,6%
. . . -40
Artisanat alimentaire 24,5% .

-99
-9.1%

Commerce de détail

I
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Entwicklung der POl nach Sektor

in Stadtzentren und Ortszentren (2024-2025)

Service, Artisanat +46
+2,8%
+2

Commerce de détail I +0,2%

Artisanat alimentaire -
Horeca -1
-0,1%

-6
Vacance

Entwicklung der POl nach Sektor

in Einkaufszentren, Nahversorgungszentren und Retail Parks
(2019-2025)

Service, Artisanat

Horeca

Vacance

+14
+21%

Commerce de détail

Artisanat alimentaire +20,0%

o
~N
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Entwicklung der POl nach Sektor

in Einkaufszentren, Nahversorgungszentren und Retail Parks
(2024-2025)

Service, Artisanat

H +l
oreca +0.65
-3
-6,7%
o -8
Commerce de détail
-1,2%

Artisanat alimentaire

-9

Entwicklung der Nettoverkaufsfldche

nach Standort (2019-2025)

Centre commercial, +34.00Tm
Centre d'approvision- +9.0-
nement, Retail Park e

+14.679m:

Zones périphériques +2 0.,

Centre-ville, -15.665m:
Centre de village -9.3%
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Entwicklung der Nettoverkaufsfldche

nach Standort (2024-2025)

"‘770m2
+0,5%

Centre-ville,
Centre de village

Centre commercial,
Centre d'approvision-
nement, Retail Park

-17.890m:

Zones périphériques 3.3,
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08 | Zusammenfassung
und Beobachtungen

Unternehmensbestand und Verkaufsfldchen (2019-2025)

*  Zum Ende des dritten Quartals 2025 belief sich die gesamte Verkaufsfldche aller im
GroBherzogtum untersuchten Handelsbetriebe auf rund 1,09 Millionen m2. Dies entspricht
einer Verkaufsfléche von 1,58 m? pro Einwohner bei rund 684.000 Einwohnern. Der seit
2023 beobachtete Netto-Ruckgang der Verkaufsfldchen im Einzelhandel setzte sich
auch in den vergangenen zwolf Monaten fort. Infolge des anhaltenden
Bevolkerungswachstums sank die Verkaufsfléche pro Einwohner auf 1,58 m? und er-
reichte damit den niedrigsten Stand seit Beginn der Erhebungen im Jahr 2019. Dies
durfte unter anderem auf das kontinuierliche Wachstum des Onlinehandels zurtckzu-
fuhren sein, der aufgrund seines geringeren Fléchenbedarfs den Druck auf bestehende
stationdre Verkaufsfldchen erhéht. Dies betrifftinsbesondere jene Einzelhandelsbranchen,
in denen der Onlinehandel seit Jahren besonders hohe Wachstumsraten verzeichnet,
wie etwa den Modehandel oder die Unterhaltungselektronik. Diese Entwicklung spiegelt
sich in der Stagnation beziehungsweise im Riuckgang der Verkaufsflachen einzelner
Branchen wider. Die Entwicklung des Unternehmensbestands im Einzelhandel (+11 %)
und im Horeca-Sektor (+3,4 %) zwischen 2019 und 2025 zeigt insgesamt ein moderates
Wachstum, das deutlich hinter dem Bevélkerungswachstum (+10,0 %) zurtickbleibt.

Nach Wirtschaftssektor und Branche

Wahrend die Gesamtzahl der Verkaufsstellenim Einzelhandel seit 2019 stagniert, zeigt sich
bei den einzelnen Branchen ein differenziertes Bild:

«  Zuden,.Gewinnern“der letzten funf Jahre zahltinsbesondere der Lebensmitteleinzelhandel,
der netto 110 neue Verkaufsstellen (+18,9 %) sowie mehr als 34.000 m2 zusdtzliche
Verkaufsflache (+12,0 %) verzeichnen konnte. Dieses Wachstum Ubertraf somit das
Bevolkerungswachstum (+10,0 %) im gleichen Zeitraum.

+ Der Getrankefachhandel entwickelte sich besonders dynamisch: Seit 2019 stieg die
Verkaufsflache netto um 61,2 %, hinzu kamen 29 neue Verkaufsstellen. Auch andere
Bereiche verzeichneten Zuwdchse sowohl bei der Anzahl der Verkaufsstellen als auch
bei den Verkaufsflachen, etwa Sport- und Freizeitgeschafte, Baumarkte, sowie in ge-
ringerem Umfang Parfimerien und Kosmetikgeschdfte.




RETAIL REPORT 2026
ERGEBNISSE - 108

* Zu den Branchen mit rucklaufiger Zahl an Verkaufsstellen zdhlen hingegen das
Lebensmittelhandwerk, der Modehandel sowie Fachgeschdfte fur elektrische Gerdte
und Unterhaltungselektronik.

In der kurzfristigen Betrachtung der vergangenen zwdlf Monate waren insbesondere Uh-
ren- und Juweliergeschdafte sowie Mébel- und Einrichtungsgeschafte von einem Rickgang
sowohl bei der Anzahl der Verkaufsstellen als auch bei den Verkaufsflachen betroffen.

Fur die Kategorie ,Lebensmittel”, die sowohl die groBte als auch die wachstumsstdrkste
der funf untersuchten Kategorien darstellt (siehe Kapitel 6.1), lassen sich mehrere Trends
feststellen:

« Das Wachstum zeigt sich nahezu in allen Betriebsformen: Supermdarkte (+15.700 m3),
Hard-Discount-Supermadarkte (+9.600 m?) und kleinere Lebensmittelgeschdafte (+3.200
m?2) verzeichneten in den letzten sechs Jahren Zuwdchse.

+ Besondersstark wuchs die Gruppe der Hard-Discount-Supermdrkte, deren Verkaufsfldchen
in sechs Jahren um mehr als 39,4 % zunahmen.

* Die zunehmende Multikulturalitat des Landes spiegelt sich ebenfalls im Handelsbild
wider: Heute gibt es 103 Lebensmittelgeschdafte mit Schwerpunkt auf internationalen
Produkten, das sind 31,1 % mehr als 2019.

* Reine Bioldden und Hofldden verzeichneten zwar einen deutlichen Zuwachs bei der

Anzahl der Verkaufsstellen (+28,6 %), ihr Anteil am gesamten Lebensmitteleinzelhandel
bleibt mit rund 4,5 % jedoch vergleichsweise gering.

Auch im Horeca-Sektor zeigt sich seit 2019 eine differenzierte Entwicklung:

*  Wadhrend die Zahl der Restaurants nur moderat um 3,2 % zunahm, stieg die Zahl der
Schnellrestaurants (..Fast Food") berdurchschnittlich stark an (+43,0 % auf 389 Betriebe).
Diese bereits in der vorherigen Ausgabe des Retail Reports beobachtete Entwicklung
setzte sich auch im letzten Jahr fort.

* Die Gruppe der ,Bars, Cafés, Bistros und Eisdielen” verzeichnete hingegen einen Riickgang
von rund 9,2 % bei der Anzahl der Betriebe.
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Nach Standortkategorie

Im dritten Quartal 2025 zahlte das GroBherzogtum: 14 Einkaufszentren mit 515 Verkaufs-
stellen (16,3 % der Gesamtzahl), 5 Retail Parks mit 47 Verkaufsstellen, 29 Nahversorgungs-
zentren mit 161 Geschdften, 232 Tankstellenshops

Die 21Stadt- und Quartierszentren des Landes, die aufgrund ihres urbanen Charakters und
der Angebotsvielfalt als solche klassifiziert sind, umfassten 1.015 Einzelhandelsgeschdfte,
was 32,2 % aller Geschdfte entspricht.

Seit 2019 ist jedoch ein leichter Ruckgang der Einzelhandelsaktivitat in den Stadtzentren
zu beobachten. Die Daten zeigen eine Umnutzung traditioneller Verkaufsfléchen hin zu
Nutzungen im Dienstleistungs- und Horeca-Bereich. Der relative Anteil des Einzelhandels
in den Stadtzentren sank von 37,5 % im Jahr 2019 auf 32,2 % Ende 2025.

Kurzfristig betrachtet blieb die Zahl der Einzelhandelsgeschdfte in den Stadtzentrenin den
vergangenen zwolf Monaten jedoch weitgehend stabil, was auf eine Konsolidierungsphase
nach den Anpassungen der Vorjahre hindeutet. Diese Entwicklung entspricht einem euro-
paweiten Trend und reflektiert die zunehmende Multifunktionalitdt der Stadtzentren, die
verstdrkt als Orte des Erlebens, der Dienstleistungen und des Aufenthalts konzipiert werden.

Weitere Erkenntnisse zur Struktur des Einzelhandels

Pop-up-Stores und Showrooms verzeichnen einen deutlichen Zuwachs. Diese flexiblen und
innovativen Konzepte, die in anderen Landern bereits etabliert sind, gewinnen auch in
Luxemburg an Bedeutung. Seit 2019 hat sich ihre Zahl mehr als verdoppelt. Zwar stellen
Pop-up-Stores keine alleinige Lésung fur strukturelle Verdnderungen in Stadtzentren dar,
sie kdnnen jedoch zur Attraktivitat von Handelsstandorten beitragen und belebende Effekte
erzeugen.




RETAIL REPORT 2026
ERGEBNISSE - 110

Gewerbliche Leersténde

In den vergangenen sechs Jahren blieb die nationale Leerstandsquote relativ stabil. Nach
einem Zwischenhoch von 12,4 % im Jahr 2023 sank sie auf 11,3 % und erreichte damit den
niedrigsten Stand seit Beginn der Erhebungen im Jahr 2019.

Rund 75 % der leerstehenden Gewerbefldchen sind typischerweise fur den Einzelhandel
und den Dienstleistungssektor vorgesehen, wahrend 25 % fur den Horeca-Sektor bestim-
mt sind.

Bei der Entwicklung nach Standortkategorien zeigt sich ein differenziertes Bild: Leerstéinde
treten in Stadtzentren h&ufiger auf als in Einkaufszentren. Wéhrend die Leerstandsquote
in Einkaufszentren seit 2019 im Durchschnitt zwischen 5 und 8 % lag, bewegte sie sich in
Stadtzentren im selben Zeitraum zwischen 13 und 15 %. Ende 2025 sank sie auf 13,3 % und
erreichte damit den niedrigsten Stand seit vier Jahren.

Diese Entwicklung verdeutlicht die strukturellen Herausforderungen urbaner Zentren, die
unter anderem mit komplexen Eigentumsstrukturen zusammenhd&ngen, wodurch die
Verwaltungvon Gewerbefléchen anspruchsvollerist alsin zentralgemanagten Einkaufszentren.
In diesem Zusammenhang kénnten Stadte und Gemeinden von einer proaktiven Fldchen-
bewirtschaftung profitieren und das Thema Leerstand mit neuen, innovativen Konzepten
angehen.
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09 | Der Service ,,Cadastre de
Commerce"” (Handelskataster)

Wie in Kapitel 3 erldutert, haben alle Stadte, Gemeinden, Gemeindeverbdnde und Tou-
rismusverbdnde im GroBherzogtum Luxemburg die Méglichkeit, Zugang zum Tool .Cadastre
de Commerce” zu erhalten. Dieses Instrument kann ihnen dabei helfen, ihre Situation bes-
ser zu verstehen und fundierte Entscheidungen in den Bereichen Stadtentwicklung, Stadt-
planung, Stadtmarketing oder Wirtschaftsforderung zu treffen.

Der Zugang umfasst nicht nur Rohdaten tber die lokale Handelslandschaft, sondern auch
weitere Produkte und Dienstleistungen, darunter ein speziell fir die Projektpartner entwic-
keltes Dashboard sowie ein personalisiertes Kartierungstool. Dieses enthdlt neben den
aufbereiteten Katasterdaten auch ergénzende Marktdaten, beispielsweise zu Einzelhan-
delsumsdtzen oder zur Kaufkraft auf Gemeindeebene.

Daruber hinaus kédnnen die Projektpartner von einem zusdétzlichen Beratungsangebot
profitieren, das ebenfalls im Zugang enthalten ist. Dieses umfasst unter anderem ein Nut-
zungstutorial, das dabei hilft, sich schnell mit dem Tool vertraut zu machen und alle Anwen-
dungsmaoglichkeiten kennenzulernen.

Fiir weitere Informationen zum Tool ,Cadastre de Commerce” kontaktieren
Sie uns bitte per E-Mail unter info@observatoirepme.lu oder telefonisch.

O iR
ATIGRAL BUS ML

Nombre de POI par secteur d'activité

Service, Arlisanat®

Commerce de détail

Horeca

Antisana alimentaire
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10 | Localyze.lu -
der ,Standortanalyse”- Service
fur Luxemburger Unternehmer

Standortentscheidungen gewinnen zunehmend an Bedeutung, insbesondere in einer Zeit,
in der der stationdre Einzelhandel einem wachsenden Wettbewerbsdruck ausgesetzt ist.
Neben der neuen Konkurrenz durch den Onlinehandel erschweren auch steigende Miet-
kosten in unserem Land zunehmend die Suche nach wirtschaftlich tragfahigen Verkaufs-
flachen fur den stationdren Handel.

Um Risiken bei langfristigen Mietvertrdgen zu minimieren, sollten Entscheidungen daten-
basiert getroffen werden, indem Chancen und Risiken sorgfdltig analysiert werden. Infor-
mationen Uber die Wettbewerbssituation stellen dabei einen wichtigen Bestandteil eines
umfassenden Kriterienkatalogs dar.

In diesem Zusammenhang haben alle interessierten Handler, Gastronomen und Unternehmen
in Luxemburg die Moglichkeit, sich beim Service Localyze.lu der Luxembourg Confederation
anzumelden, um eine detaillierte Standortanalyse zu erhalten.

Dank der Daten des Handelskataster kann Localyze.lu relevante Informationen zur
Wettbewerbssituation in Ihrer Branche bereitstellen. Sie konnen nicht nur Statistiken zur
nationalen und regionalen Entwicklung des Sektors seit 2019 abrufen, sondern auch eine
interaktive Karte nutzen, um die aktuelle Wettbewerbssituation besser zu verstehen. Darl-
ber hinaus stehen ergdnzende soziodemografische Daten zur Verfligung, um das Potenzial
neuer Handelsstandorte besser einschdtzen zu kénnen.

Localyze luist eine zentrale MaBnahme des Pakt Pro Commerce, einer politischen Initiative,
die im April 2016 ins Leben gerufen wurde.

Weitere Informationen finden Sie unter: www.localyze.lu

@ ‘ LOCALYZE.LU

BY PAKT PRO COMMERCE


http://www.localyze.lu  
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Kontaktieren Sie uns

Philipp Henger

Coordinateur, GIE Observatoire national des PME
E-Mail: philipp.henger@observatoirepme.lu

Tél.: (+352) 621544 919

Shana Thill
Marketing & Communication, GIE Observatoire national des PME

E-Mail: shana.thill@observatoirepme.lu
Tél.: (+352) 621798 490

Joe Guerkinger

Project Coordinator & Data Analayst
E-Mail: joe.guerkinger@confederation.lu
Teél.: (+352) 439 444706
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